
 
 

 البحث صلخستم
 

وردة  تحليل سلوك الدستهلك في شراء ماركات القراراتالعنوان: "ال. البحث  . 4102ل .  ناتاليا ديسيانتي ميرزا
الإسلامية   الحكميةامعة الجالاقتصاد قوة  4102 الجمعيةدراسات في المستحضرات التجميل )

  ( كلية مولانا مالك إبراهيم مالانج
 إيدروس الداجستير   سالمكاتور الحاج د الالدشرف: 

  الكلمات الرئيسية: سلوك الدستهلك وقرارات شراء
سلوك الدستهلكين من المجموعة الدرجعية، والثقافة، والطبقة ( لتحديد كيفية 0الغرض من هذه الدراسة )

الاجتماعية، والشخصية، والدعتقدات، وأنماط الحياة تؤثر على قرارات الشراء منتجات التجميل في وقت واحد 
( لتحديد كيف سلوك الدستهلك تتكون من 4) 4102 الجمعيةالعلامة التجارية ردة القوة في كلية الاقتصاد في 

عة مرجعية، والثقافة، والطبقة الاجتماعية، والشخصية، والدعتقدات، وأنماط الحياة تأثير جزئي على قرارات مجمو 
  .4102 الجمعيةالشراء منتجات التجميل العلامة التجارية ردة القوة في كلية الاقتصاد في 

هذه الدراسة تستخدم متعددة الخطية طريقة تحليل الانحدار وتجربتها في وقت واحد وجزئية. وقد أجريت 
ككائن البحوث. في هذه الدراسة شددت أيضا من خلال   4102 الجمعيةالدراسة في كلية القوة الاقتصادية في 

  .عينات بشكل عشوائي 21نشر الاستبيانات إلى 
سلوك الدستهلك يؤثر على قرارات الشراء بطريقة خطية. بالإضافة إلى ذلك،  والتحليل أظهر أن متغيرات

بناء على التجارب في وقت واحد، وكان هذه الدراسة قادرة على إثبات أن سلوك الدستهلكين من المجموعة 
رارات الشراء الدرجعية، والثقافة، والطبقة الاجتماعية، والشخصية، والدعتقدات، وأنماط الحياة معا الدؤثرة على ق

، وبناء على اختبار جزئية، مما 4102 الجمعيةمنتجات التجميل العلامة التجارية ردة القوة في كلية الاقتصاد ، 
٪، بمساهمة من الطبقة 94.55٪، وثقافة بمساهمة قدرها 28.80يثبت أن المجموعة الدرجعية بمساهمة قدرها 

٪، وكذلك نمط الحياة مساهمة 40:49لثقة بمساهمة ٪، وا41:02٪، مع مساهمة شخصية 00.51الاجتماعية 
٪ التأثير على قرارات الشراء منتجات التجميل العلامة التجارية ردة القوة في كلية الاقتصاد في 02.22من 

 .4102 الجمعية
 


