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Tujuan penelitian ini (1) Untuk mengetahui bagaimana perilaku konsumen 

yang terdiri dari kelompok acuan, budaya, kelas sosial, kepribadian, kepercayaan, dan 

gaya hidup berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik merek Wardah pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Angkatan 2013 (2) 

Untuk mengetahui bagaimana perilaku konsumen yang terdiri dari kelompok acuan, 

budaya, kelas sosial, kepribadian, kepercayaan, dan gaya hidup berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan pembelian produk kosmetik merek Wardah pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi Angkatan 2013. 
Penelitian ini menggunakan metode analisis regresi linier berganda beserta uji 

simultan dan parsial. Penelitian dilakukan pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi 

Angkatan 2013 sebagai objek penelitiannya. Dalam penelitian ini juga dikakukan 

dengan menyebar angket kepada 40 sampel secara acak. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel perilaku konsumen berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian secara linear. Selain itu juga, berdasarkan uji simultan, 

penelitian ini berhasil membuktikan bahwa perilaku konsumen yang terdiri dari 

kelompok acuan, budaya, kelas sosial, kepribadian, kepercayaan, dan gaya hidup 

berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian produk kosmetik 

merek Wardah pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Angkatan 2013, serta berdasarkan 

uji parsial, membuktikan bahwa kelompok acuan dengan kontribusi sebesar 38.81%, 

budaya dengan kontribusi sebesar 52.99%, kelas sosial dengan kontribusi sebesar 

11.97%, kepribadian dengan kontribusi sebesar 20.16%, kepercayaan dengan 

kontribusi sebesar 21.25%, serta gaya hidup dengan kontribusi sebesar 16.64% 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk kosmetik merek Wardah pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi Angkatan 2013. 
 


