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BAB VI  

HASIL PENELITIAN  

A. Gambaran Umum Penelitian 

1. Deskripsi Karakteristik Data Responden 

Responden dalam karya tulis ilmiah ini ialah mahasiswa se-Universitas 

Islam Negeri Jawa Timur yang berjumlah 80.623 623 yang tersebar di UIN 

maulana malik Ibrahim malang dengan jumlah populasi mahasiswa sekitar 

19.538, mahasiswa UIN Sunan Ampel Surabaya berjumlah sekitar 18.679, 

mahasiswa UIN KH Achmad siddiq Jember berjumlah sekitar 17.439 dan 

mahasiwa UIN sayyid ali rahmatullah berjumlah sekitar 24.967 (Pangkalan 

Data Pendidikan Tinggi, 2022). Pengumpulan data dilaksankan dengan 

menyebarkan kuesioner terhadap responden. Target dari penyebaran 

kuesioner terhadap responden yang telah ditentukan sebelumnya berjumlah 

400 sampel. Dari data kuesioner yang telah disebarkan terhadap responden 

dihasilkan gambaran karakteristik responden sebagai berikut: 

a. Karakteristik Responden berdasarkan Jenis kelamin. 

Data mengenai jenis kelamin responden yang diambil sebagai 

sampel, sebagai berikut: 

Tabel 4. 1  

Jenis Kelamin Responden 

Jenis Kelamin Responden 

Jenis Kelamin Jumlah Prosentase 

Laki-laki 177 44,2% 

Perempuan 223 55,8% 

Total 400 100% 

Sumber: Data Primer Diolah, 2023 
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Berdasarkan data table 4.1 diketahui bahwasanya responden berjenis 

kelamin perempuan lebih banyak dibandingkan dengan responden laki-

laki, sebesar 55,8% untuk responden perempuan dan 44,2% untuk 

responden laki-laki. Hal ini menunjukan responden dalam penelitian ini 

mayoritas berjenis kelamin perempuan dengan jumlah sebesar 55,8%. 

b. Karakteristik Responden Berdasarkan Usia 

Mengenai data usia responden yang diambil sebagai sempel yaitu, 

sebagai berikut: 

Tabel 4. 2  

Usia Responden 

Usia Responden 

Usia Responden Jumlah Prosentase 

17 – 21 Tahun 92  23% 

22 – 25 Tahun 257 64,3% 

26 – 30 Tahun 47 11,7% 

31 – 40 Tahun 4 1% 

Total 400 100%  

Sumber: Data Primer diolah, 2023  

 

Berdasarkan table 4.2 diketahui bahwa dari 400 responden 

dibedakan menjadi 4 kategori. Berdasarkan pengumpulan data yang 

dilakukan memperoleh hasil data bahwasanya usia responden 22 – 25 

tahun sebesar 64,3%. Hal ini menunjukkan responden bermayoritas 

berusia 22 – 25 tahun.  

c. Karakteristik Responden Berdasarkan Jenjang Pendidikan 

Data mengenai jenjang Pendidikan dari responden yang diambil sebagai 

sampel ialah sebagai berikut: 
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Tabel 4. 3  

Jenjang Pendidikan 

Jenjang Pendidikan 

No Jenjang Pendidikan Jumlah Prosentase 

1 Serjana (S1) 233  58,3% 

2 Majister (S2) 163 40,8% 

3 Doktor (S3) 4 1% 

 Total 400 100%  

Sumber: Data Primer diolah, 2023 

 

Berdasarkan table 4.3 diketahui bahwa dari 400 responden 

dibedakan menjadi 3 kategori. Berdasarkan pengumpulan data yang 

dilakukan memperoleh hasil data bahwasanya jenjang Pendidikan serjana 

(S1) berjumlah 233 atau 58,3%, sedangkan Magister (S2) berjumlah 163 

atau 40,8% dan Doktor (S3) berjumlah 4 atau 1%. Hal ini menunjukkan 

bahwa responden mayoritas berpendidikan Sarjana (S1). 

d. Karakteristik Responden Berdasarkan Instansi/Universitas 

Data mengenai Jumlah responden berdasarkan Instansi/Universitas yang 

diambil sebagai sampel ialah sebagai berikut: 

Tabel 4. 4  

Intansi/Universitas 

 Intansi/Universitas 

No Intansi/Universitas Jumlah Prosentase 

1 Universitas Islam Negeri maulana Malik Ibrahim 

malang 

228  57,3% 

2 Universitas Islam Negeri sunan Ampel Surabaya 61 15,3% 

3 Universitas Islam Negeri sayyid Ali Rahmatullah 

tulungagung 

59 14,8% 

4 Universitas Islam Negeri Kh.Achmad Siddiq 

Jember 

50 12,6% 

 Total 400 100%  

Sumber: Data Primer diolah, 2023 
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Berdasarkan table 4.4 diketahui bahwa dari 400 responden 

dibedakan menjadi 4 kategori. Berdasarkan pengumpulan data per-

universitas yang dilakukan memperoleh hasil data bahwasanya 

Responden dari Universitas Islam Negeri Maulana Malik Ibrahim 

Malang berjumlah 228 (57,3%), Responden dari Universitas Islam 

Negeri Sunan Ampel Surabaya berjumlah 61 (15,3%), Responden dari 

Universitas Islam Negeri Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung 

berjumlah 59 (14,8%) dan Responden dari Universitas Islam Negeri 

Kh.Achmad Siddiq Jember berjumlah 50 (12,6%), hal ini menunjukan 

bahwa responden yang paling banyak ialah Universitas Islam Negeri 

Maulana Malik Ibrahim Malang. 

e. Karakteristik Responden Berdasarkan E-commerce yang digunakan 

Data mengenai Jumlah responden berdasarkan E-commerce digunakan 

yang diambil sebagai sampel ialah sebagai berikut: 

Tabel 4. 5  

E-commerce yang digunkan 

 Intansi/Universitas 

No Intansi/Universitas Jumlah Prosentase 

1 Shopee Food 390 97,3% 

2 GoFood 5 1,2% 

3 GrabFood 3 1,1% 

4 Traveloka Eats 1 0,2% 

5 Aplikasi Restoran cepat Saji 1 0,2% 

 Total 400 100%  

Sumber: Data Primer diolah, 2023 
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Berdasarkan table 4.5 diketahui bahwa dari 400 responden 

dibedakan menjadi 5 kategori. Berdasarkan pengumpulan data 

daripengunaan e-commerce memperoleh hasil data bahwasanya 

pengguna e-commerce shopee Food berjumlah 390 (97,3%), Gofood 5 

responden (1,2), GrabFood 3 responden (1,1%), Traveloka Eats dan 

Aplikasi Restoran cepat Saji sebesar 1 responden setiap aplikasi (0,2%). 

Hal ini menunjukan bahwa responden yang paling banyak ialah 

pengguna E-commers Shopee Food sebesar 390 (97,3%). 

f. Karakteristik Responden Berdasarkan Waktu Penggunaan 

Data mengenai Jumlah responden berdasarkan Instansi/Universitas yang 

diambil sebagai sampel ialah sebagai berikut: 

Tabel 4. 6 

 Waktu Penggunaan 

 Intansi/Universitas 

No 
Lama Menggunakan 

Layanan E-commer 
Jumlah Prosentase 

1 < 2 Tahun 10 27,4% 

2 2 Tahun – 4Tahun 233 58,1% 

3 > 4 Tahun 57 14,5% 

 Total 400 100%  

Sumber: Data Primer diolah, 2023 

 

Berdasarkan data pada table 4.6 menunjukan bahwasanya 

responden mayoritas sudah menggunakan layaran E-commerce dalam 

kurang waktu 2 – 4 Tahun sebanyak 58,1% atau 233 responden.  

B. Hasil Analisis Data Partial Least Square (PLS) 

Penelitian ini diuji dengan menggunakan Partial Least Square (PLS) 

dengan aplikasi SmartPLS 3.2.7. PLS dapat digunakan untuk menganalisis 
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hubungan dalam setiap variabel laten. Penelitian ini menggunakan Teknik 

analisis Partial Least Square atau PLS yang memiliki keunggulan yaitu 

merupakan alat analisis yang powerfull karena tidak mengasumsikan data 

harus dengan pengukuran skala tertentu, jumlah tertentu, dan dapat digunakan 

untuk konfirmasi teori (Husein, 2015).  

Analisis PLS terdiri dari dua sub model: yang pertama yaitu model 

pengukuran (meansurement model) atau sering disebut outer model, yang 

kedua yaitu model struktural (struktural model) atau sering disebut inner 

model. Model pengukuran menunjukkan bagaimana variabel manifest atau 

observed variabel merepresentasi variabel laten untuk diukur. Sedangkan 

model struktural menunjukkan kekuatan estimasi antar variabel laten atau 

konstruk (Hengky, 2014). 

1. Analisis Model Pengukuran (Measurement Model).  

Analisis PLS-SEM biasanya terdiri dari dua sub model yaitu model 

pengukuran atau sering disebut dengan outer model (Hengky, 2014). 

Analisa ini dilakukan untuk memastikan bahwa measurement yang 

digunakan layak untuk dijadikan pengukuran atau ukuran (valid dan 

reliabel). Perancangan model pengukuran ini merujuk pada definisi 

operasional variabel yang telah disesuaikan dengan proses perancangan 

untuk instrumen penelitian. Analisa outer model dapat dilihat dari 

beberapa indikator (Husein, 2015). 
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a. Validitas 

1) Convergent Validty 

Merupakan indikator yang mengukur terhadap besarnya korelasi antara 

konstrak dengan variabel laten dalam evaluasi convergent validity dari 

pemeriksaan individual realibility, hal ini bisa dilihat dari standardized 

loading faktor dimana menggambarkan besarnya korelasi antara setiap 

item pengukuran (indikator) dengan kontraknya. Nilai yang diingingkan 

> 0.7. Chin berpendapat yang dikutip oleh Imam Ghozali, nilai outer 

loading antara 0.5 – 0.6 telah dianggap cukup dalam memenuhi syarat 

convergent validity (Imam Ghozali, 2014). 

Gambar 4. 1  

Outer Model 

 
 

Sumber: Ouput Smart PLS, data Primer diolah, 2023 
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2) Uji Loading Faktor (outer Loading) 

Tabel 4. 7  

Loading Faktor 

  

Informasi 

Legalitas 

(Z1) 

Labelisasi 

Halal 

(Z2) 

Minat 

Pembelian 

(Y) 

Pengetahuan 

Produk 

Halal (X2) 

Perlindungan 

Konsumen 

(X3) 

Religiusitas 

(X1) 

Ket 

X1_1           0,825 Valid 

X1_2           0,701 Valid 

X1_3           0,720 Valid 

X1_4           0,739 Valid 

X1_5           0,745 Valid 

X2_1       0,817     Valid 

X2_2       0,715     Valid 

X2_3       0,815     Valid 

X3_1         0,796   Valid 

X3_2         0,704   Valid 

X3_3         0,716   Valid 

X3_4         0,732   Valid 

Y1     0,814       Valid 

Y2     0,712       Valid 

Y3     0,727       Valid 

Y4     0,707       Valid 

Z1_1 0,858           Valid 

Z1_2 0,828           Valid 

Z2_1   0,787         Valid 

Z2_2   0,704         Valid 

Z2_3   0,770         Valid 

Z2_4   0,759         Valid 

       Valid 

       Valid 

       Valid 

Sumber: Output Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

Hasil Uji Convergent Validity loading faktor dapat dilihat pada gambar 4.1 

dan table 4.7 diatas yang menunjukkan bahwa seluruh indikator dari varibael yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu religiusitas, pengetahuan produk halal, 

perlindungan konsumen, informasi legalitas, labelisasi halal dan minat pembelian 
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memiliki nilai loading faktor > 0.7. Hal ini berarti bahwa setiap indikator valid, 

dimana berkorelasi tinggi. 

3) Uji Average Variace Extraxted (AVE) 

Tabel 4. 8  

Average Variace Extraxted (AVE) 

 

  Average Variance Extracted (AVE) 

Informasi Legalitas (Z1) 0,712 

Labelisasi Halal (Z2) 0,571 

Minat Pembelian (Y) 0,550 

Pengetahuan Produk Halal (X2) 0,614 

Perlindungan Konsumen (X3) 0,545 

Religiusitas (X1) 0,558 

Sumber: Ouput Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

 

Nilai average variance extracted (AVE) harus > 0,5 atau model 

memiliki diskrimanan yang cukup bila akar AVE untuk setiap konstruk lebih 

besar darpada korelasi antara konstruk dengan konstruk lainnya dalam model 

dan penelitian tahap awal daari pengembangan skala pengukuran, nilai 

loading faktor 05 - 0,6 masih dianggap cukup. Berdasarkan tabel 4.8 

menunjukkan bahwasanya hasil dari uji validitas nilai AVE dari keseluruhan 

variabel yaitu terdiri dari enam variabel menunjukkan nilai AVE > 0.50. Nilai 

AVE paling tinggi yaitu variabel Informasi Legalitas sebesar 0,712. 

4) Discriminant Validity 

Uji Discriminant validity dapat dilihat melalui cara membandingkan 

nilai loading pada konstruk yang dituju harus lebih besar dibandingkan 

dengan nilai loading terhadap konstruk lainnya. Apabila nilai dari cross 
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loading setiap indikator variabel yang bersangkutan lebih besar dari nilai 

cross loading variabel laten lainnya maka dikatakan valid. 

Tabel 4. 9  

Cross Loading 

  
Religiusitas 

(X1) 

Pengetahuan 

Produk 

Halal (X2) 

Perlindungan 

Konsumen 

(X3) 

Informasi 

Legalitas 

(Z1) 

Labelisasi 

Halal 

(Z2) 

Minat 

Pembelian 

(Y) 

X1_1 0,825 0,588 0,640 0,549 0,604 0,479 

X1_2 0,701 0,416 0,461 0,379 0,449 0,319 

X1_3 0,720 0,420 0,506 0,467 0,535 0,384 

X1_4 0,739 0,549 0,591 0,530 0,613 0,476 

X1_5 0,745 0,444 0,522 0,480 0,496 0,435 

X2_1 0,502 0,817 0,609 0,503 0,566 0,396 

X2_2 0,515 0,715 0,537 0,498 0,530 0,366 

X2_3 0,522 0,815 0,573 0,457 0,600 0,417 

X3_1 0,621 0,596 0,796 0,539 0,623 0,446 

X3_2 0,516 0,511 0,704 0,473 0,576 0,409 

X3_3 0,513 0,505 0,716 0,497 0,588 0,388 

X3_4 0,517 0,546 0,732 0,574 0,576 0,502 

Y1 0,500 0,462 0,502 0,487 0,482 0,814 

Y2 0,374 0,300 0,423 0,374 0,411 0,712 

Y3 0,416 0,379 0,425 0,388 0,459 0,727 

Y4 0,381 0,330 0,402 0,399 0,447 0,707 

Z1_1 0,599 0,531 0,613 0,858 0,635 0,460 

Z1_2 0,496 0,515 0,581 0,828 0,582 0,486 

Z2_1 0,601 0,650 0,630 0,519 0,787 0,430 

Z2_2 0,459 0,495 0,588 0,559 0,704 0,455 

Z2_3 0,620 0,513 0,610 0,523 0,770 0,511 

Z2_4 0,515 0,517 0,592 0,591 0,759 0,444 

Sumber: Ouput Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

 

Berdasarkan tabel 4.9 diketahui bahwa nilai cross loading 

indikator yang mengukur variabel yang bersangkutan lebih besar dari pada 

indikator tesebut mengukur variabel lainnya. Semua nilai > 0.5, maka 

dapat disimpulkan bahwa hasil dari instrumen penelitian ini memenuhi 

discriminant validity. 
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b. Reliabilitas  

1. Uji Composite Reliability dan cronbach‟s alpha 

Composite Reliability adalah indeks yang menunjukkan 

sejauh mana suatu alat pengukur dapat dipercaya untuk diandalkan. 

Nilai reliabilitas komposit (pc) dari perubah laten adalah nilai yang 

mengukur kestabilan dan kekonsistenan pengukuran reliabilitas 

gabungan. Data yang memiliki composite reliability > 0.70. mempunyai 

reliabilitas yang tinggi. Cronbach‟s alpha adalah uji reliabilitas yang 

memperkuat hasil dari composite reliability. Suatu variabel dapat 

dinyatakan reliabel atau memenuhi cronbach‟s alpha apabila memiliki 

nilai cronbach‟s alpha > 0.70. 

Tabel 4. 10  

Composite realibility dan cronbach alpha 

  
Composite 

Reliability 

Cronbach's 

Alpha 

Informasi Legalitas (Z1) 0,831 0,740 

Labelisasi Halal (Z2) 0,842 0,750 

Minat Pembelian (Y) 0,829 0,726 

Pengetahuan Produk Halal (X2) 0,826 0,720 

Perlindungan Konsumen (X3) 0,827 0,720 

Religiusitas (X1) 0,863 0,802 

Sumber: Ouput Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

Berdasarkan table 4.10 menunjukan bahwa, hasil dari ouput 

Composite realibility dan cronbach alpha dari semua konstruk yaitu 

0.7. Sehingga menunjukan bahwa setiap kontruk atau variabel 

memiliki realiabilitas yang baik. 
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2. Analisis Model Struktural (Inner Model) 

Pengujian model struktural (inner model) berfungsi untuk mengetahui 

hubungan antar konstruk, nilai R-Square dan nilai signifikansi dari model 

penelitian. Pengujian kelayakan model diukur dengan menggunakan RSquare 

pada setiap variabel laten independen terhadap variabel dependen. 

Hasil pengujian nilai R-Square dengan menggunakan SmartPLS dapat 

dilihat pada tabel berikut: 

Tabel 4. 11  

Tabel R Square 

  R Square Prosentase 

Informasi Legalitas (Z1) 0,548 55% 

Labelisasi Halal (Z2) 0,706 70% 

Minat Pembelian (Y) 0,428 42% 

Sumber: Output Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

 

Tabel 4.10 Menurut Ghozali dan Latan (2015) Nilai R-Square 

dikategorikan kuat jika lebih dari 0.67, moderat jika lebih dari 0.33 tetapi 

lebih rendah dari 0.67, dan lemah jika lebih dari 0.19 tetapi lebih rendah dari 

0.33 menunjukan bahwa nilai R-Square dari variabel Informasi Legalitas 

0,548 atau 55% dipengaruhi oleh variabel Religiusitas, Pengetahuan Produk 

Halal dan Perlindungan konsumen. Variabel Lebelisasi Halal nilai R 

Squarenya 0,706 atau 70% yang dipengaruhi oleh variabel Religiusitas, 

Pengetahuan Produk Halal dan Perlindungan konsumen. Sedangkan pada 

variabel Minat pemnelian dipengaruhi oleh variabel Religiusitas, 

Pengetahuan Produk Halal dan Perlindungan konsumen sebesar 0.428 atau 

42%. Sisanya dijelaskan oleh variabel lain. 
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Gambar 4. 2  

Bootstrapping 

 

 
Sumber: Ouput Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

  

3. Pengujian Hipotesis 

Berdasarkan olah data yang telah dilakukan, hasil dapat digunakan untuk 

menjawab hipotesis pada penelitian ini. Uji hipotesis dalam penelitian ini 

dilakukan dengan milhat nilai t-statistics dan nilai p-value. Pengaruh antar 

variabel signifikan jika nilai t hitung lebih besari dari (t-tabel signifikan 5%) 

1,96. Hipotesis dapat dinyatakan diterima apabila nilai P-Value <0,05. Dasar 

pengujian hipotesis secara langsung adalah output atau nilai yang terdapat 

pada output path coefficients dan indirect effect. Adapun pengujian model 

structural digunakan untuk menjelaskan hubungan antar variabel penelitian. 
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a. Pengujian Secara Langsung 

Tabel 4. 12 

 Path Coefficients 

 Original 

Sample 
T Statistics P-Values Keterangan 

Religiusitas (X1) -> 

Minat Pembelian 

(Y) 

0,266 3,342 0,001 Diterima 

Pengetahuan 

Produk Halal (X2) -

> Minat Pembelian 

(Y) 

0,078 1,138 0,255 Ditolak 

Perlindungan 

Konsumen (X3) -> 

Minat Pembelian 

(Y) 

0,340 4,425 0,000 Diterima 

Informasi Legalitas 

(Z1) -> Minat 

Pembelian (Y) 

0,163 2,879 0,004 Diterima 

Labelisasi Halal 

(Z2) -> Minat 

Pembelian (Y) 

0,239 2,834 0,005 Diterima 

Sumber: Ouput Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

Berdasarkan table 4.12 menunjukan hasil pengujian secara 

langsung antara variabel yaitu sebagai berikut: 

1) Religiusitas memiliki nilai T-statistic sebesar 3,342 > 1,96 hal ini 

menunjukkan bahwa Religiusitas berpengaruh secara langsung 

terhadap Minat Pembelian. 

2) Pemhetahuan produk Halal memiliki nilai T-statistic sebesar 1,138 < 

1,96 hal ini menunjukkan bahwa Pengetahuan produk Halal tidak 

berpengaruh secara langsung terhadap Minat Pembelian. 
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3) Perlindungan Konsumen memiliki nilai T-statistic sebesar 4,425 > 

1,96 hal ini menunjukkan bahwa Perlindungan Konsumen 

berpengaruh secara langsung terhadap Minat Pembelian. 

4) Information Lrgalitas memiliki nilai T-statistic sebesar 2,879 > 1,96 

hal ini menunjukkan bahwa Information Lrgalitas berpengaruh secara 

langsung terhadap Minat Pembelian. 

5) Lebelisasi Halal memiliki nilai T-statistic sebesar 2,834 > 1,96 hal ini 

menunjukkan bahwa Lebelisasi Halal berpengaruh secara langsung 

terhadap Minat Pembelian. 

b. Pengujian Secara tidak Langsung 

Tabel 4. 13 

Specific indirect effect (efek mediasi) 

 Original 

Sample  
T Statistics  P Values Keterangan 

Religiusitas (X1) -

> Informasi 

Legalitas (Z1) -> 

Minat Pembelian 

(Y) 

0,039 2,158 0,031 Diterima 

Pengetahuan 

Produk Halal (X2) 

-> Informasi 

Legalitas (Z1) -> 

Minat Pembelian 

(Y) 

0,028 2,020 0,044 Diterima 

Perlindungan 

Konsumen (X3) -> 

Informasi Legalitas 

(Z1) -> Minat 

Pembelian (Y) 

0,068 2,489 0,013 Diterima 

Religiusitas (X1) -

> Labelisasi Halal 

(Z2) -> Minat 

Pembelian (Y) 

0,059 2,272 0,023 Diterima 

Pengetahuan 0,054 2,537 0,011 Diterima 
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Produk Halal (X2) 

-> Labelisasi Halal 

(Z2) -> Minat 

Pembelian (Y) 

Perlindungan 

Konsumen (X3) -> 

Labelisasi Halal 

(Z2) -> Minat 

Pembelian (Y) 

0,107 2,695 0,007 Diterima 

 Sumber: Ouput Smart PLS, data Primer diolah, 2023 

  

Berdasarkan table 4.13 menunjukan hasil pengujian secara tidak 

langsung antara variabel yang melalui variabel mediasi yaitu sebagai 

berikut: 

1) Informasi Legalitas Memediasi Pengaruh Religiusitas Terhadap Minat 

Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN di Jawa Timur 

hal ini ditunjukan dengan nilai statistika sebesar 2,158 > 1,96 dan nilai 

P Values sebesar 0,031 < 0,05.  

2)  Informasi Legalitas Memediasi Pengaruh Pengetahuan Produk Halal 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN 

di Jawa Timur, hal ini ditunjukan dengan nilai statistika sebesar 2,020 

> 1,96 dan nilai P Values sebesar 0,044 < 0,05. 

3) Informasi Legalitas Memediasi Pengaruh Perlindungan Konsumen 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN 

di Jawa Timur, hal ini ditunjukan dengan nilai statistika sebesar 2,489 

> 1,96 dan nilai P Values sebesar 0,013 < 0,05. 

4) Labelisasi Halal Memediasi Pengaruh Religiusitas Terhadap Minat 

Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN di Jawa Timur, 
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hal ini ditunjukan dengan nilai statistika sebesar 2,272 > 1,96 dan nilai 

P Values sebesar 0,023 < 0,05. 

5)  Labelisasi Halal Memediasi Pengaruh Pengetahuan Produk Halal 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN 

di Jawa Timur, hal ini ditunjukan dengan nilai statistika sebesar 2,537 

> 1,96 dan nilai P Values sebesar 0,011 < 0,05. 

6) Labelilasi Halal Memediasi Pengaruh Perlindungan Konsumen 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN 

di Jawa Timur, hal ini ditunjukan dengan nilai statistika sebesar 2,695 

> 1,96 dan nilai P Values sebesar 0,007 < 0,05. 

c. Hipotesis 

Berdasarkan table 4.12 dan 4.13 maka dapat ditarik benang merahnya 

dari analissi pengaruh dampak Religiusitas, Pengetahuan Produk Halal dan 

Perlindungan Konsumen terhadap Minat pembelian dengan Information 

Legalitas dan labelisasi halal sebagai variabel mediasi, sebagai berikut: 

a) H1: Pengaruh Religiusitas terhadap minat pembelian produk e-

commers pada mahasiswa UIN di Jawa Timur.  

Hasil koefisien parameter 0,266, nilai t-statistik 3,342 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,001 < 0,05 dapat diartikan H1 diterima. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa religiusitas secara lansung berpengaruh signifikan 

possitif terhadap minat pembelian produk e-commers pada mahasiswa 

UIN di jawa timur. 

 



94 
 

 
 

b) H2: Pengaruh Pengetahun Produk Halal Terhadap Minat 

Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN di Jawa 

Timur.  

Hasil koefisien parameter 0,078 nilai t-statistik 1,138 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,255 > 0,05 dapat diartikan H2 ditolak. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa pengetahuan Produk halal secara lansung tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat pembelian produk e-

commers pada mahasiswa UIN di jawa timur. 

c) H3: Pengaruh Perlindungan Konsumen terhadap minat 

pembelian produk e-commers pada mahasiswa UIN di Jawa 

Timur. 

Hasil koefisien parameter 0,340, nilai t-statistik 4,425 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,000 < 0,05 dapat diartikan H3 diterima, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa perlindungan Konsumen secara lansung 

berpengaruh signifikan possitif terhadap minat pembelian produk e-

commers pada mahasiswa UIN di jawa timur. 

d) H4: Pengaruh Informasi Legalitas terhadap Minat Pembelian 

produk e-commers pada mahasiswa UIN di Jawa Timur. 

Hasil koefisien parameter 0,163, nilai t-statistik 2,879 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,004 < 0,05 dapat diartikan H4 diterima, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa Informasi Legalitas secara lansung berpengaruh 

signifikan possitif terhadap minat pembelian produk e-commers pada 

mahasiswa UIN di jawa timur. 
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e) H5: Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Minat Pembelian produk 

e-commers pada mahasiswa UIN di Jawa Timur. 

Hasil koefisien parameter 0,239, nilai t-statistik 2,834 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,005 < 0,05 dapat diartikan H5 diterima, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa Labelisasi Halal secara lansung berpengaruh 

signifikan possitif terhadap minat pembelian produk e-commers pada 

mahasiswa UIN di jawa timur. 

f) H6: Informasi Legalitas Memediasi Pengaruh Religiusitas 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa 

UIN di Jawa Timur. 

Hasil koefisien parameter 0,39, nilai t-statistik 2,158 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,031 > 0,05 dapat diartikan H6 diterima. Hal ini menunjukan 

bahwa religiusitas secara tidak langsung melalui informasi legalitas 

berpengaruh signifikan positif terhadap minat pembelian produk e-

commers pada mahasiswa UIN di jawa timur. 

g) H7: Informasi Legalitas Memediasi Pengaruh Pengetahuan 

Produk Halal Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers 

pada mahasiswa UIN di Jawa Timur. 

Hasil koefisien parameter 0,28 nilai t-statistik 2.020 atau > 1,96, dan 

nilai p-value 0,044 > 0,05 dapat diartikan H7 diterima. Hal ini 

menunjukan bahwa pengetahuan produk halal secara tidak langsung 

melalui informasi legalitas berpengaruh signifikan positif terhadap 

minat pembelian produk e-commers pada mahasiswa UIN di jawa 
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timur. 

h) H8: Informasi Legalitas Memediasi Pengaruh Perlindungan 

Konsumen Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada 

Mahasiswa UIN di Jawa Timur 

Hasil koefisien parameter 0,68, nilai t-statistik 2,489 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,013 > 0,05 dapat diartikan H8 diterima. Hal ini menunjukan 

bahwa Perlindungan konsumen secara tidak langsung melalui 

informasi legalitas berpengaruh signifikan positif terhadap minat 

pembelian produk e-commers pada mahasiswa UIN di jawa timur. 

i) H9: Labelisasi Halal Memediasi Pengaruh Religiusitas Terhadap 

Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN di 

Jawa Timur 

Hasil koefisien parameter 0,59, nilai t-statistik 2,272 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,023 > 0,05 dapat diartikan H9 diterima. Hal ini menunjukan 

bahwa religiusitas secara tidak langsung melalui labelisasi halal 

berpengaruh signifikan positif terhadap minat pembelian produk e-

commers pada mahasiswa UIN di jawa timur. 

j) H10: Labelisasi Halal Memediasi Pengaruh Pengetahuan Produk 

Halal Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada 

Mahasiswa UIN di Jawa Timur. 

Hasil koefisien parameter 0,54, nilai t-statistik 2,537 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,011 > 0,05 dapat diartikan H10 diterima. Hal ini menunjukan 

bahwa pengetahuan produk halal secara tidak langsung melalui 
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labelisasi halal berpengaruh signifikan positif terhadap minat 

pembelian produk e-commers pada mahasiswa UIN di jawa timur. 

k) H11: Pengaruh Labelisasi Halal memediasi perlindungan 

konsumen terhadap minat pembelian produk e-commers pada 

mahasiswa UIN di Jawa Timur.  

Hasil koefisien parameter 0,107, nilai t-statistik 2,695 > 1,96 dan nilai 

p-value 0,007 > 0,05 dapat diartikan H11 diterima. Hal ini menunjukan 

bahwa perlindungan konsumen secara tidak langsung melalui 

labelisasi halal berpengaruh signifikan positif terhadap minat 

pembelian produk e-commers pada mahasiswa UIN di jawa timur. 
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BAB V  

PEMBAHASAN  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh religiusitas, 

pengetahuan produk halal, dan perlindungan konsumen terhadap minat pembelian 

dengan Informasi Legalitas dan labelisasi halal sebagai variabel mediasi pada 

produk e-commerce makanan dan minuman oleh mahasiswa Universitas Islam 

Negeri di Jawa Timur. Peneliti melakukan penelitian dengan menyebarkan 

kuesioner terhadap mahasiswa sebanyak 400 kuesioner. 

Berdasarkan temuan penelitian, karakteristik responden berdasarkan jenis 

kelamin jumlah paling banyak ialah perempuan yang berjumlah 223 (55,8%) 

dengan usia responden yang paling banyak 22-25 tahun sebesar 257 atau 64,3% 

sedangkan dalam jenjang Pendidikan mayoritas Serjana (S1) berjumlah 233 atau 

58,3%, responden dari karakteristik instansi/universitas jumlah 223 yaitu 

Universitas Islam Negeri Maulana Malik Ibrahim Malang, dan e-commerce yang 

digunakan reponden yang paling banyak ialah Shopee Food dengan jumlah 390 

atau 97,3% serta dalam waktu pengunaanya paling lama dari 2 – 4 Tahun dengan 

jumlah 233 responden atau 58,1% dari 400 responden. Hasil analisis antara 

variabel dengan menggunakan alat analisis smart-PLS dalam pernelitian ini 

sebagai berikut: 

A. Pengaruh Religiusitas Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers 

Pada Mahasiswa Universitas Islam Negeri Di Jawa Timur 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pertama menunjukan bahwa 

variabel religiusitas berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat 
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pembelian produk e-commerce pada mahasiswa Universitas Islam Negeri di 

Jawa Timur. Hasil dari hipotesis ini dapat diartikan bahwasanya aspek 

religiusitas secara mandiri dapat meningkatkan minat pembelian produk e-

commerce. 

Aspek religiusitas memiliki dampak yang positif bagi para konsumen, 

dimana aspek religiusitas berhubungan dengan agama atau keyakinan iman 

yang dapat dilihat melalui aktivitas atau perilaku individu yang bersangkutan 

dengan agama atau keyakinan iman yang dianut. Religiusitas seringkali 

diidentikkan dengan keberagaman. Religiusitas diartikan sebagai seberapa 

jauh pengetahuan, seberapa kokoh keyakinan, seberapa pelaksanaan ibadah 

dan kaidah dan seberapa dalam penghayatan atas agama yang dianutnya. Bagi 

seorang Muslim, religiusitas dapat diketahui dari seberapa jauh pengetahuan, 

keyakinan, pelaksanaan dan penghayatan atas agama Islam (Fuad Nashori et 

al.,2002). Religiusitas dalam islam meliputi lima aspek yakni aqidah, ibadah, 

amal, akhlak (ihsan) dan pengetahuan (Jalaluddin, 2002).  

Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian sebelumnya yang 

menunjukan aspek religiusitas dapat mempengaruhi secara lansung terhadap 

minat pembelian menurut (Amalia, 2019), dan (Najmudin, 2021), khususnya 

pada keputusan pembelian makanan dan kebiasaan makan (Cut Baby, 2021), 

(Juliana, 2022) dan (Muflih, 2021) sedangkan (Prayui, 2020) menyatakan 

dalam penelitiannya bahwa religiusitas berpengaruh negative terhadap minat 

pembelian. Artinya apabila semakin tinggi Instrinsik Religiusitas yang 
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diperoleh para konsumen maka penilaian terhadap minat pembelian produk 

halal semakin meningkat (Vristiyana, 2019) 

Religiusitas merupakan penghayatan agama individu yang 

berhubungan dengan simbol, keyakinan, nilai dan perilaku yang didorong 

kekuatan spiritual, kemudian sejauh mana individu berkomitmen terhadap 

agamanya tergantung pada strata religiusitasnya karena mengacu pada 

kepercayaan serta kegiatan keagamaan dalam kehidupan sehari-hari (Indah 

Fatmawati, 2017). Konsumen muslim yang berkomitmen dalam pembelian 

secara religius cenderung mencari kabar berita tentang kebersihan, kualitas 

dan kehalalan produk dengan memperhatikan label halal, informasi legalitas 

yang ada dalam produk tersebut. Al-Quran menjelaskan dalam surat Al-

an’am ayat ke 162 yang berbunyi:  

ن 
لَمِيَْ  قُلْ اِنَّ صَلََتِْ وَنُسُكِيْ وَمََْيَايَ وَمََاَتِْ لِِلهِٰ رَبِٰ الْعه

“Katakanlah: sesungguhnya sholatku, ibadatku, hidupku dan 

matiku hanyalah untuk Allah, Tuhan semesta alam.” 

 

Ayat ini menegaskan bahwasanya keharusan manusia untuk mengabdi 

hanya kepada Allah, baik dalam bentuk ibadah ritual atau lainnya, semenjak 

hidup sampai mati, salah satu bentuk mengabdi yaitu dengan menjaga aspek 

religiusitas terhadap memilah-milah dalam mengkonsumsi suatau barang 

yang halal. 

Dari penelitian ini aspek religiusitas berdampak positif dalam minat 

pembelian produk e-commerce pada mahasiswa Universitas Islam Negeri 

dimana aspek religiusitas ini memiliki 5 indikator yang dibutuhkan para 
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konsumen yaitu ractice, keyakinan, pengalaman, pengetahuan agama dan 

konsekuensi, para konsumen harus memiliki keyakianan dalam beragama 

serta pengalaman dan pengetahuan agama dalam membeli suatu produk di e-

commerce sehingga terhindar dari hal yang tidak diinginkan sebab seseorang 

yang melanggar pasti akan dapat imbalannya sehingga para konsumen 

mengetahui konsekuensinya, hal ini mengakibatkan dampak positif dalam 

minat pembelian produk e-commerce maka dengan adanya aspek religiusitas 

minat pembelian produk akan meningkat. 

B. Pengaruh Pengetahuan Produk Halal Terhadap Minat Pembelian 

Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di Jawa Timur 

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan terdapat pengaruh 

secara langsung mendapatkan hasil tidak berpengaruh dan tidak signifikan 

variabel pengetahuan produk halal terhadap minat pembelian produk e-

commerce. Hal ini menunjukan bahwa hipotesis ke – 2 dalam penelitian ini 

tidak diterima. Hal ini bertolak belakang dengan hasil penelitian (Divianjella, 

2020), (Cut Baby, 2021) dan (Mutiara, 2018) di mana pengetahuan produk 

halal berpengaruh positive terhadap minat pembelian.  

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa tidak terdapat pengaruh 

langsung terhadap minat pembelian pada produk makanan dan minuman di e-

commerce disebabkan perilaku konsumen di Indonesia menurut Handy 

Irawan memiliki sepuluh (10) karakter unik yang meliputi berpikir jangka 

pendek, tidak terencana, suka berkumpul, gagap teknologi, orientasi pada 

konteks, gengsi, kuat di sub culture, kurang peduli lingkungan dan religius 
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(Irawan, 2009) hal ini sejalan dengan krakteristik responden dalam penelitian 

dimana responden paling banyak berumur 22-25 (64,3%) dengan rentang 

pengunaan e-commerce 2-4 tahun (58,1%) dimana pada umur tersebut dan 

penggunaan tersebut para mahasiswa sangat kuat dalam sub culture akan 

tetapi memiliki pemikiran pendek, tidak rencana, suka berkumpul, gensi dan 

kurang memikirkan aspek religiusitas.  

Hal ini juga sejalan dengan penelitain sebelumnya bahwasanya 78% 

dari responden sangat minat terhadap produk yang bersertifikasi halal. 

Namun, ada beberapa responden yang tidak terlalu mengutamakan sertifikasi 

halal, dengan ketentuan bahan dari produk jelas kehalalannya (Romsiyatun, 

2022) dan UIN tulunggagung dalam minat pembelian pada mahasiwa 

berpengaruh terhadap labelisasi meski mahasiwa dalam minat pembelian 

jarang sekali memperhatikan logo halal, sebab dalam e-commerce di 

Indonesia belum ada informasi logo halal (Alinda, 2022). Indikator 

pengetahuan produk halal meliputi kategori produk, manfaat fisik dan 

manfaat psikologis. Hasil ini tidak konsisten mendukung hasil penelitian yang 

dikemukakan oleh (Djunaidi at al., 2021), dan (Hasanah, 2022) bahwasanya 

pengetahuan produk halal berpengaruh terhadap minat pembelian secara 

positif.  

C. Pengaruh Perlindungan Konsumen Terhadap Minat Pembelian Produk 

E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di Jawa Timur 

Berdasarkan hasil pengujian yang dilakukan peneliti menunjukan hasil 

bahwa terdapat pengaruh signifikan dan positif perlindungan konsumen 
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terhadap minat pembelian produk e-commer makanan dan minuman yang 

dilakukan responden mahasiswa Universitas islam negeri. Hal ini bisa 

diartikan dengan adanya perlindungan konsumen yang diberikan oleh para 

berwajib akan menimbulkan minat pembelian akan meningkat sebab para 

konsumen akan lebih merasa terjaga, aman dan yaman (Fitriya, 2020) 

 Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian sebelumnya dimana 

Perlindungan konsumen sangatlah dibutuhkan apalagi dalam kehalalan suatu 

produk yang berada di aplikasi online agar para konsumen mendapatkan 

kemaslahatan dalam mengguakan  aplikasi tersebut dengan adanya 

perlindungan konsumen yang jelas dalam minat pembelian, Perlindungan 

konsumen berpengaruh terhadap minat pemebelian secara positif (Gunawan, 

2017), (Khasanah,2021) dan (Prayuti, 2020). 

D. Pengaruh Informasi Legalitas Terhadap Minat Pembelian Produk E – 

Commers Pada Mahasiswa UIN Di Jawa Timur 

Informasi Legalitas menurut Informasi legality atau bisa di sebut 

dengan pemberitahuan, kabar merupakan hal yang harus di kertahui dalam 

minat pembelian sebab dengan adanya hal tersebut para pelaku atau 

konsumen bisa memilih apa yang ia inginkan dengan aman, Information 

legality memiliki bebera pengertian salah satunya dalam dictionary law 

insider bahwasanya: 

“legal information means general factual information about the 

law and the legal process. Legal information is different from 

legal advice, which involves giving guidance regarding an 

individual’s legal rights and obligations in light of his or her 

particular facts and circumstances. legal information is 

neutral” (Law Insider, 2021). 

https://www.lawinsider.com/dictionary/legal-information
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Berdasarkan pengujian data dari hasil kuesioner yang dilakukan 

terdapat pengaruh secara langsung signifikan dan positif variabel Informasi 

Legalitas terhadap minat pembelian produk e-commerce makan dan minuman 

oleh mahasiswa universitas islam negeri se-jawa timur. Hal ini menunjukan 

bahwa tingkat minat pembelian konsumen dapat dipengaruhi oleh Informasi 

Legalitas dalam minat pembelian produk makanan dan minuman di e-

commerce.  

Hasil penelitian ini berbeda dengan penelitian sebelumnya yang 

dilakukan oleh (Azizah, 2022), (Gilalo, 2020) dan (Restuning, 2021) dimana 

Informasi Legalitas berpengaruh terhadap minat pembelian secara negative. 

Akan tetapi penelitian ini selaras dengan penelitian, Informasi legalitas 

berpengaruh terhadap minat pembelian secara positive yang dijelaskan dalam 

penelitiannya (Fadlullah, 2022), (Mutmainah, 2018). Informasi legalitas 

berhubungan dengan produk halal dalam minat pembelian produk halal sebab 

dengan adanya hal tersebut para konsumen bisa memilih produk yang sesuai 

dengan apa yang diingingkan. 

Dengan adanya informasi legalitas para konsumen akan lebih terjaga 

dari hal yang tidak diinginkan yang akan berdampak pada minat pembelian 

yang akan meningkat sebab ada kejelasan dari suatau produk pada aplikasi e-

commerce. 
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E. Pengaruh Lebelisasi Halal Terhadap Minat Pembelian Produk E-

Commers Pada Mahasiswa UIN Di Jawa Timur 

Berdasarkan pengujian yang dilakukan dengan mengunakan aplikasi 

SmartPLS, pada table 4.12 menunjukan hasil bahwa labelisasi halal 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat pembelian produk 

makanan dan minuman di e-commerce. Hal ini menunjukan bahwa terdapat 

pengaruh labelisasi halal terhadap minat pembelian, oleh karena itu hipotesis 

dalam penelitian ini diterima. Penelitian ini mendukung penelitian yang 

dilakukan sebelumnya oleh (Fadlullah, 2020), (Najmudin, 2021), (Hidayati, 

2021), (Fahmi, 2017), (Mustika, 2021), (Muflih, 2021), (Hayati 2021) dan 

(Sa’diah, 2022). 

Sedangkan hasil penelitain sebelumnya yang dilakukan oleh (Afifah 

Nur Millatina et al., 2022) berbeda dengan hasil penelitian ini, dimana hasil 

penelitain menunjukan bahwa labelisasi halal berdampak signifikan dan 

negatif terhadap miant pembelian. Hal ini menunjukan bahwasanya labelisasi 

halal sangatlah dibutuhkan oleh para konsumen yang mengunkan e-

commerce dalam memilih makanan dan minuman, sebab dengan adanya 

labelisasi halal para konsumen terutama umat muslim terjaga dari hal yang 

tidak dingingkan.  

Hal tersebut membuktikan bahwa keberadaan label halal pada produk 

makanan kemasan memberikan nilai positif yang memiliki peluang besar 

dalam mempengaruhi minat beli konsumen. Minat beli diambil dari persepsi 

dimana orang akan memilih, mengatur dan mempertimbangkan produk yang 
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akan dikonsumsi. Setelah adanya persepsi tersebut maka timbullah keyakinan 

dan sikap masyarakat dengan adanya label halal. Dan pada akhirnya 

keyakinan dan sikap tersebut mempengaruhi pembelian masyarakat. 

Pernyataan ini sesuai dengan Philip Kotler yang mengatakan bahwasanya 

keyakinan dan sikap mempengaruhi perilaku pembelian individu dan sesuai 

dengan etika konsumsi dalam Islam yang selalu merujuk kepada dasar halalan 

thayyiban (Susanti, 2019). 

F. Pengaruh Informasi Legalitas Memediasi Religiusitas Terhadap Minat 

Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di Jawa Timur 

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara tidak langsung terdapat 

pengaruh antara religiusitas terhadap minat pembelian dengan variable 

mediasi informasi legalitas. Dimana religiusitas dapat berpengaruh terhadap 

minat pembelian dengan adanya variabel informasi legalitas. Hal ini 

menunjukan bahwa informasi legalitas mampu memediasi pengaruh 

religiusitas terhadap minat pembelian, dapat dikatakan dengan adanya 

mediasi parsial, tanpa adanya informasi legalitas variabel religiusitas 

berpengaruh secara langsung terhadap minat pembelian. Sebab aspek 

religiusitas sendiri secara langsung berpengaruh terhadap minat pembelian. 

Aspek Religiusitas sangatlah dibutuhkan dan sangat penting dalam 

informasi legalitas dalam minat pembelian sebab dengan adanya aspek 

religiusitas dapat mempengaruhi informasi legalitas yang diberikan sesuai 

dengan informasi ke – agamaan (Djakfar,2018).  
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Adapun penelitian religiusutas berdampak positif terhadap Informasi 

legalitas produk (Inayatillah, 2018), sedang dalam penelitian lain aspek 

religiusitas berdampak positif terhadap informasi legalitas (Prasetyo, 2020). 

Sedangkan informasi legalitas berpengaruh terhadap minat pembelian 

(Mutmainah, 2018). Serta religiusitas berpengaruh positive terhadap minat 

pembelian (Zulfatus, 2022), (Auf, 2021) dan (Muflih,2021). Hal ini bisa 

diartikan bahwa variabel informasi legalitas bisa menjadi variabel pemediasi 

dikarenakan variabel informasi legalitas sangat dibutuhkan oleh aspek 

religiusitas dalam minat pembelian sebab dengan adanya aspek informasi 

legalitas memberikan penjelasan dan menunjang dalam pengetahuan 

keagamaan, sejauh mana seseorang mengerjakan kewajiban ritual, keyakinan 

dogmatic, dan memberikan pengalaman baru. 

Glock dan Stark merumuskan religiusitas sebagai komitmen religius 

(yang berhubungan dengan agama atau keyakinan iman), yang dapat dilihat 

melalui aktivitas atau perilaku individu yang bersangkutan dengan agama 

atau keyakinan iman yang dianut. Religiusitas seringkali diidentikkan dengan 

keberagamaan. Religiusitas diartikan sebagai seberapa jauh pengetahuan, 

seberapa kokoh keyakinan dalam ajaran Islam, seberapa pelaksanaan ibadah 

dan kaidah dan seberapa dalam penghayatan atas agama yang dianutnya. Bagi 

seorang Muslim, religiusitas dapat diketahui dari seberapa jauh pengetahuan, 

keyakinan, pelaksanaan dan penghayatan atas agama Islam (Fuad Nashori et 

al.,2002).  
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Ajaran Islam juga menjelaskan aspek informasi legalitas dimana 

informasi legalitas sendiri merupakan aturan yang ada didalam islam, aturan 

tersebut meliputi; Qashash (Q.S 2:213), amar ma’ruf nahyi mungkar (Q.S 

5:48), layyin (Q.S 31: 13-19) dan Tabayyun (Q.S 16:125). 

Maka dari itu informasi legalitas dibutuhkan dalam membedakan 

produk yang bisa dikonsumsi oleh umat muslim, hal ini berdasarkan ajaran 

islam, menghendaki agar produk-produk yang akan dikonsumsi dijamin  

kehalalan dan kesuciannya. Menurut Islam mengkonsumsi yang halal, suci 

dan baik merupakan perintah agama dan hukumnya adalah wajib. Cukup 

banyak ayat dan hadis yang menyatakan hal tersebut diantaranya Al-Baqarah 

(2): 29, 195, Al-jasyiyah (45): 13, al-A’râf (7): 157, Al-Mâidah (5): 3, al-

An’âm (6): 145, dan Al-Nahl (16); 115. 

G. Pengaruh Informasi Legalitas Memediasi Pengetahuan Produk Halal 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di 

Jawa Timur 

Hasil penelitian pada table 4.13 menunjukan bahwa secara tidak 

langsung terdapat pengaruh antara pengetahuan produk halal terhadap minat 

pembelian dengan variabel informasi legalitas sebagai variabel mediasi. 

Dimana pengetahuan produk halal dapat berpengaruh terhadap minat 

pembelian dengan adanya variabel informasi legalitas. Hal ini menunjukkan 

bahwa informasi legalitas mampu memediasi pengaruh pengetahuan produk 

halal terhadap minat pembelian, dapat dikatakan dengan adanya full mediasi 

atau mediasi penuh. Hal ini menunjukan bahwa tanpa adanya informasi 
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legalitas, pengetahun produk halal tidak dapat mempengaruh minat 

pembelian.   

Pengetahun produk halal bisa ditunjukan dengan adanya informasi 

kelegalan suatu produk yang ada seperti makanan dan miumanan, infromasi 

legalitas sangatlah dibutuhkan dalam pengetahuan produk halal sebab dengan 

adanya informasi legalitas akan menimbulkan hal yang positif seperti dalam 

dunia e-commerce terdapat jaminan informasi yang jelas sehingga para 

konsumen lebih terjaga, aman dan nyaman, hal ini mengakibatkan minat 

pembelian meningkat.  

Penelitian ini selaras dengan penelitian sebelumnya yang menyatakan 

bahawa Perlindungan konsumen sendiri berdampak positif terhadap informasi 

legalitas (Kagami, 2021). Pengetahun produk halal terhadap Informasi 

legalitas menunjukan pengaruh negative terhadap keputusan pembelian atau 

minat pembelian (Aslikhah, 2023). Sedangkan informasi legalitas 

berpengaruh terhadap minat pembelian (Gilalo, 2020). Sedangkan pengetahun 

produk halal berpengaruh terhadap minat pembelian (Divianjella, 2020). Hal 

ini menunjukan bahwa informasi legalitas bisa menjadi pemediasi antara 

pengetahuan produk halal dengan minat pembelian. 

Hasil penelitian ini juga sesuai dengan nilai-nilai ke – Islaman yang 

diterapkan dikehidupan sehari – hari. Apabila kita ingin terjaga dari hal yang 

dilarang kita harus memiliki pengetahuan seperti pengetahuan produk halal 

dalam mengkonsumsi makanan dan minuman yang diperbolehkan. 

Pengetahun produk halal terdiri dari tiga kalimat, “pengetahuan”, “Produk” 
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dan “halal”. Dalam pengetahun produk halal bagi para konsumen merupakan 

sesuatu kewajiban sebab para konsumen harus memilih barang yang sesuai 

dengan ajaran yang ada yaitu barang/produk halal. Dasar yang mengharuskan 

umat muslim memperhatikan makanannya dari yang haram ialah Al-Qur’an 

dan Hadits yang terdapat pada Q.S. Abasa :24: 

طعََامِهِ  نْسِانُ إِلََّّ  فَ لْيَ نْظرُِ الِْْ

“maka hendaklah manusia itu memperhatikan makanannya.” 

اَ لََْمُ نَ بَتْ مِنْ حَرَامٍ فاَلنَّارُ أوَْلََ بهِِ   . أيُّم
“setiap daging yang tumbuh dari barang yang haram, maka neraka lebih 

bagus untuknya” (Hisyam, 1981). 

 

H. Pengaruh Informasi Legalitas Memediasi Perlindungan Konsumen 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di 

Jawa Timur 

Hasil penelitian pada table 4.13 menyatakan bahwa secara tidak 

langsung terdapat pengaruh antara perlindungan konsumen terhadap minat 

pembelian dengan variabel mediasi informasi legalitas. Dimana perlindungan 

kosnumen dapat berpengaruh terhadap minat pembelian dengan adanya 

variabel informasi legalitas. Hal ini meunjukan bahwa infromasi legalitas 

mampu memediasi pengaruh perlindungan konsumen terhadap minat 

pembelian produk e-commerce pada mahasiswa universitas islam negeri di 

jawa timur, dapat dikatakan adanya mediasi parsial, sebab informasi legalitas 

secara langsung berpengaruh terhadap minat pembelian. Maka dari itu 
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hipotesis H8 diterima. Hal ini selaras dengan penelitian sebelumnya 

bahwasanya Perlindungan konsumen sendiri berdampak positif terhadap 

informasi legalitas (Kagami, 2021) dalam minat pembelian. 

Perlindungan konsumen sendiri berdampak positif terhadap informasi 

legalitas produk makanan dan minuman (Kagami, 2021). Sedangkan 

informasi legalitas berpengaruh terhadap minat pembelian (Azizah, 2022) dan 

perlindungan konsumen sendiri berpengaruh terhadap minat pembelian 

(Iswatun Hasanah, 2020). Hal ini menunjukan bahwa informasi legalitas bisa 

menjadi pemediasi antara perlindungan konsumen dengan minat pembelian. 

Perlindungan konsumen Dalam Undang- Undang Perlindungan 

Konsumen menjelaskan pengertian pada pasal 1 bahwasannya yang di 

maksud dengan perlindungan konsumen adalah segala upaya menjamin 

adanya kepastian hukum untuk memberikan perlindungan kepada konsumen. 

Menurut Az-Nasution, Hukum Perlindungan konsumen adalah bagian dari 

hukum konsumen yang memuat asas-asas atau kaidah-kaidah yang memiliki 

sifat mengatur dan juga sifat yang melindungi kepentingan konsumen. 

Perlindungan konsumen sendiri memiliki indikator yang meliputi 

sebagai berikut (Rendra Topan, 2021): 

a) Asas ke-manfaatan. 

Mengupayakan dalam penyelenggaraan perlindungan konsumen 

diharuskan menimbulkan kemanfaatan yang sebesar-besarnya untuk 

kepentingan konsumen dalam pembelian produk dan pelaku usaha 

secara keseluruhan. 
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b) Keadilan.  

Partisipasi semua rakyat dapat diwujudkan secara maksimal dan 

memberikan kesempatan untuk konsumen dan pelaku usaha guna 

memperoleh haknya dan kewajibannya secara adil. 

c) Keseimbangan.  

Guna memberikan keseimbangan antara kepentingan konsumen, pelaku 

usaha, dan pemerintah dalam arti materiil dan spiritual. 

d) Keamanan. 

Keamanan dan keselamatan konsumen, dimaksudkan untuk memberi 

jaminan atas kemanan dan keselamatan terhadap konsumen dalam 

penggunaan, pemakaian, dan pemanfaatan baik barang dan jasa yang 

digunakan atau dikonsumsi. 

Perlindungan konsumen memiliki beberapa asas yang menjadi 

indikator dalam pelaksanaanya, asas tersebut meliputi Asas keamanan dan 

keselamatan, dalam hukum Islam ada lima hal yang wajib di jaga dan 

dipelihara (al-dharuriyyat al- khamsah), yaitu:  

(1) Memeliharaan Agama (Hifdh Al-Din). 

(2) Memelihara Jiwa (Hifdh Al-Nafs. 

(3) Memelihara Akal (Hifdh Al-Aql). 

(4) Memelihara Keturunan (Hifdh Nasl). 

(5) Memelihara Harta (Hifdh Al-Maal).  

(6) Asas At-Taradhi (Kerelaan). 
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I. Pengaruh Labelisasi Halal Memediasi Religiusitas Terhadap Minat 

Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di Jawa Timur 

Hasil penelitian ini dari table 4.13 menunjukan bahwasanya secara 

langsung terdapat pengaruh positif dan signifikan antara variabel religiusitas 

terhadap labelisasi halal dalam minat pembelian produk e-commerce pada 

mahasiswa universitas islam negeri di jawa timur, hal ini menunjukan bahwa 

pengetahun produk halal berpengaruh kepada labelisasi halal dan diterima. 

Aspek religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap labelisasi halal 

dalam minat pembelian produk e-commerce pada mahasiwa universitas islam 

negeri di jawa timur. Hal ini selaras dengan penelitian (Rini, 2021) yang 

menyatakan bahwasanya aspek religiusitas berpengaruh dan Lebelisasi halal 

sendiri di pengaruhi oleh variabel religiusitas sebab lebelisasi halal bisa 

menjadi variabel mediasi (Dwi Septiyani, 2019). 

Labelisasi halal sendiri berpengaruh terhadap minat pembelian 

(Syaifuddin Fahmi, 2017), (Amalia Mustika, 2021), (Muhammad Muflih, 

2021), (Safaah Restuning Hayati 2021) dan (Zulfatus Sa’diah, 2022). Hal ini 

menunjukan bahwa Labelisasi halal bisa menjadi pemediasi antara religiusitas 

dengan minat pembelian. Hal ini selaras dengan hasil penelitian ini, 

bahwasannya secara tidak langsunng terdapat pengaruh antara religiusitas 

terhadap minat pembelian dengan variabel mediasi labelisasi halal. Dimana 

labelisasi halal bisa menjadi pemediasi antara religiusitas terhadap minat 

pembelian produk e-commerce pada mahsiswa UIN se-Jawa timur, dapat 

dikatakan adanya mediasi parsial, dimana religiusitas tanpa variabel labelisasi 
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halal sebagai medisi tetap berpengaruh terhadap minat pembelian secara 

langsung. 

Maka dari itu labelisasi halal sangatalah dibutuhkan dalam 

menjelaskan makanan dan minuman yang halal, meski hakikatnya semua 

makanan yang ada diduia ini halal untuk dimakan kecuali terdapat dalil yang 

melarang seperti Q.S al-Baqarah (2): 173 dan Q.S al-Baqarah (2): 195. 

J. Pengaruh Labelisasi Halal Memediasi Pengetahuan Produk Halal 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di 

Jawa Timur 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara tidak langsung terdapat 

pengaruh antara pengetahuan produk halal terhadap minat pembelian dengan 

variabel mediasi labelisasi halal. Dimana ada efek mediasi antara 

pengetahuan Produk Halal terhadap minat pembelian konsumen dalam 

pembelian produk di e-commerce melalui Labelisasi Halal, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa hubungan secara tidak langsung (melalui mediasi) 

variabel labelisasi halal antara pengetahuan produk halal terhadap minat 

pembelian, terdapat efek parsial mediasi. Hal ini dikarenakan terdapat 

pengaruh secara langsung dan tidak langsung antara perlindungan konsumen 

terhadap minat pembelian produk e-commers pada mahasiswa UIN di jawa 

timur. 

Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian sebelumnya dimana 

labelisasi halal sendiri di pengaruhi oleh variabel religiusitas sebab lebelisasi 

halal bisa menjadi variabel mediasi (Dwi Septiyani, 2019), dan berpengaruh 
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positif (Rini, 2021). Labelisasi halal sendiri berpengaruh terhadap minat 

pembelian (Syaifuddin Fahmi, 2017), (Amalia Mustika, 2021), (Muhammad 

Muflih, 2021), (Safaah Restuning Hayati 2021) dan (Zulfatus Sa’diah, 2022). 

Hal ini menunjukan bahwa Labelisasi halal bisa menjadi pemediasi antara 

religiusitas dengan minat pembelian. 

K. Pengaruh Labelisasi Halal Memediasi Perlindungan Konsumen 

Terhadap Minat Pembelian Produk E-Commers Pada Mahasiswa UIN Di 

Jawa Timur. 

Hasil dari penelitain ini pada table 4.13 menunjukan bahwa secara 

tidak langsung terdapat pengaruh antara perlindungan konsumen terhadap 

minat pembelian dengan variabel mediasi labelisasi halal. Dimana 

perlindungan konsumen dapat berpengaruh terhadap minat pembelian dengan 

adanya variabel labelisasi halal. Hal ini menunjukkan bahwa labelisasi halal 

mampu memediasi pengaruh perlindungan kosnumen terhadap minat 

pembelian produk e-commerce pada mahasiswa UIN se-Jawa timur, dapat 

dikatakan dengan adanya parsial mediasi. Sebab variabel perlindungan 

konsumen dapat berpengaruh lansung terhadap minat pembelian. Maka dari 

itu Hipotesis H11 diterima. Hal ini didukung juga dengan penelitian 

sebelumnya yang meyatakan bahwa Perlindungan konsumen merupakan hal 

yang wajib dalam pembelian produk sebab dengan adanya hal tersebut 

terdapat jaminan atas perlindungan suatu produk dengan ditandai oleh lebel 

halal, perlindungan konsumen dalam Perlindungan konsumen sendiri 

berdampak positif terhadap lebelisasi halal (Prayuti, 2018). 
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Penelitian ini juga selaras dengan penelitian sebelumnya di mana 

perlindungan konsumen juga berpengaruh terhdap minat pembelian (Yuyut 

prayuti, 2020). Dan labelisasi halal sendiri berpengaruh terhadap minat 

pembelian secara positive (Achmad Kholid Fadlullah, 2020), (Lu’liyatul 

Mutmainah, 2018). Hal ini menunjukan bahwa Labelisasi halal bisa menjadi 

pemediasi antara perlindungan konsumen dengan minat pembelian. 
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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

1. Religiusitas mempunyai pengaruh yang signifikn positif terhadap minat 

pembelian produk makanan dan minumam di e-commerce pada 

mahasiwa Universitas Islam Negeri se- Jawa timur. Hal ini dikarena 

adanya aspek religiusitas dapat mendukung optimalisasi minat pembelian 

produk makanan dan minuman di e-commerce pada mahasiswa 

universitas islam negeri di jawa timur. 

2. Pengetahuan Produk Halal tidak mempunyai pengaruh terhadap minat 

pembelian produk e-commers pada mahasiswa Universitas Islam Negeri 

di Jawa Timur. Hal ini dikarenakan para konsumen di Indonesia berpikir 

jangka pendek, tidak terencana, suka berkumpul, gagap teknologi, 

orientasi pada konteks, gengsi, kurang peduli lingkungan sehingga hal 

tersebut tidak berdampak meningkatkan minat pembelian. hal ini sejalan 

dengan krakteristik responden dalam penelitian dimana responden paling 

banyak berumur 22-25 (64,3%) dengan rentang pengunaan e-commerce 

2-4 tahun (58,1%) dimana pada umur tersebut dan penggunaan tersebut 

para mahasiswa sangat kuat dalam sub culture akan tetapi memiliki 

pemikiran pendek, tidak rencana, suka berkumpul, gensi dan kurang 

memikirkan aspek religiusitas. 

3. Perlindungan konsumen mempunyai pengaruh signifikan dan positif 

terhadap minat pembelian produk e-commerce makanan dan minuman 

pada mahasiswa universitas islam negeri, hal ini menunjukan 
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perlindungan konsumen memberikan perlindungan dalam pembelian 

produk makanan dan miinuman di e-commerce yang akan dibeli oleh 

konsumen (Mahasiswa Univeristas Islam Negeri se-Jawa Timur).  

4. Informasi Legalitas mempunyai pengaruh signifikan dan positif terhadap 

minat pemeblian produk di e-commerce pada mahasiwa universitas islam 

negeri di jawa timur. Hal ini menunjukan bahwasanya dengan adanya 

Informasi Legalitas memberikan informasi yang jelas, akurat dan 

terpercaya dalam kehalalan produk makanan dan minuman yang akan di 

beli yang mengakibatkan minat pembelian meningkat. 

5. Labelisasi halal mempunyai pengaruh signifikan dan positif terhadap 

minat pembelian produk e-commerce pada Mahasiwa Universitas Islam 

Negeri di Jawa Timur. Hal ini menunjukan bahwa dengan adanya 

labelisasi halal yang ditunjukan dengan gambar halal dan sejenis dapat 

memberikan sport dalam miningkatkan minat pembelian sebab para 

konsumen lebih terjaga dan terjamin kehalalan suatu produk. 

6. Religiusitas mempunyai pengaruh signifikan dan positif terhadap 

informasi legalitas. Informasi legalitas berfungsi sebagai parsial mediasi. 

Tanpa informasi legalitas religiusitas berperngaruh lansung terhadap 

minat pembelian produk e-commers pada mahasiswa Universitas islam 

negeri di Jawa Timur. 

7. Penegetahuan produk halal mempunyai signifikan dan positif terhadap 

minat pembelian melalui informasi legalitas sebagai mediasi. Informasi 

legalitas berfunsi sebagai full mediasi. Hal ini karena penegtahuan 
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produk halal tidak dapat berpengaruh terhadap minat pembelian tanpa 

melalui informasi legalitas. Minat pembelian yang dipengaruhi oleh 

informasi legalitas akan dapat meningkatkan kehati-hatian, informasi 

konsumen dalam makanan dan minuman yang akan dikonsumsi sesuai 

dengan ajaran Islam. 

8. Perlindungan konsumen mempunyai pengaruh signifikan dan positif 

terhadap minat pembelian melalui informasi legalitas sebagai mediasi. 

Informasi legalitas berperan sebagai persial mediasi. Tanpa adanya 

informasi legalitas, perlindungan konsumen dapat berpengaruh secara 

lansung terhadap minat pembelian. 

9. Religiusitas mempunyai pengaruh signifikan dan positif terhadap minat 

pembelian melalui labelisasi halal. Labelisasi halal berperan sebagai 

persial mediasi. Tanpa adanya labelisasi halal, religiusitas dapat 

berpengaruh secara lansung terhadap minat pembelian. 

10. Pengetahun produk halal mempunyai pengaruh signifikan dan positif 

terhadap minat pembelian melalui variabel mediasi labelisasi halal. 

Labelisasi halal berperan sebagai persial mediasi. Tanpa adanya 

labelisasi halal, pengetahun produk halal dapat berpengaruh secara 

lansung terhadap minat pembelian. 

11. Perlindungan konsumen mempunyai pengaruh signifikan dan positif 

terhadap minat pembelian melalui variabel mediasi labelisasi halal. 

Labelisasi halal berperan sebagai persial mediasi. Tanpa adanya 
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labelisasi halal, perlindungan konsumen dapat berpengaruh secara 

lansung terhadap minat pembelian. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, saran yang bisa diberikan oleh peneliti 

sebagai berikut: 

1. Bagi pemilik aplikasi e-commerce diharapkan memberikan informasi 

legalitas, kehalalan produk dan labelisasi halal supaya para konsumen 

lebih terlindungi dan sehingga dapat memberi pengetahun tentang 

produk halal yang akan terjaga dari hal yang tidak diinginkan dan 

sesuai dengan aspek religiusitas sehingga dapat meningkatkan minat 

pembelian terhadap e-commerce makanan dan minuman. 

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan agar menambah jumlah variabel 

penelitian untuk mengetahui variabel-vaariabel lain yang 

mempengaruh minat pembelian dengan variabel informasi legalitas 

dan labelisasi halal sebagai variabel mediasi seperti kualitas produk, 

kualitas layanan dan lain-lainnya. Serta para peneliti selanjutnya 

melakukan pengambilan data mengunakan kuesionir yang disebarkan 

mengunakan kertas kepada responden supaya meminimalisir kevalitan 

data yang diisi. Adapun kekurangan dalam penelitian dalam Teknik 

pengumpulan data yang mengunakan kuwesonir dan wawancara, dan 

produk yang diteliti kurang mengkerucut. 
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Lampiran 2 pengantar Koesioner Penelitian 

 

PENGANTAR KUESIONER PENELITIAN 

“DAMPAK REL IGIUSITAS, PENGETAHUAN PRODUK HALAL DAN 

PERLINDUNGAN KONSUMEN TERHADAP MINAT PEMBELIAN 

PRODUK E-COMMERCE DENGAN INFORMASI LEGALITAS DAN 

LABELISASI HALAL SEBAGAI VARIABEL INTERVENING PADA 

MAHASISWA UIN DI JAWA TIMUR” 

 

Assalamualaikum Wr. Wb 

Yth. Bapak/Ibu/Saudara/i 

di tempat 

Responden yang terhormat, 

Sehubung dengan adanya penelitian tugas akhir saya, maka dengan ini: 

Nama  : Moh. Holilur Rohman 

NIM  : 210504210021  

Prodi  : Magister Ekonomi Syariah 

Dalam rangka pengambilan data yang dilakukan untuk penelitian, maka saya 

memohon dengan hormat kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi kuesioner 

penelitian kami yang berjudul "Simulasi Dampak Religiusitas, Pengetahuan 

Produk Halal dan Perlindungan Konsumen Terhadap Minat Pembelian Produk E-

Commerce dengan Jaminan Informasi Legalitas dan Labelisasi Halal Sebagai 

Variabel Intervening Pada Mahasiswa UIN di Jawa Timur" sesuai dengan keadaan 

yang sebenarnya. Kuesioner ini digunakan untuk kepentingan ilmiah, sehingga 

jawaban data pribadi dan jawaban Bapak/Ibu/Saudara/i tidak dipublikasikan serta 

dijamin kerahasiaannya. Penelitian ini dilakukan dalam rangka menyelesaikan 

tugas akhir Tesis Program Studi Magister Ekonomi Syariah di Universitas Islam 

Negeri Maulana Malik Ibrahim Malang Saya sangat menghargai partisipasi anda 

dalam menjawab kuesioner ini. Atas kesediaannya dalam meluangkan waktu 

untuk mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamu’alaikum wr.wb 

 
Hormat saya 

 
 

Moh. Holilur Rohman 
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Terima kasih atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i meluangkan waktu untuk 

mengisi kuesioner pada tautan berikut ini: 

A. Data Responden  

Mohon melengkapi identitas diri bapak/ibu/saudara/saudari pada bagian 

karateristik responden dengan memberikan tanda checklist (√ ) pada kolom sesuai 

dengan identitas diri. 

1. Jenis Kelamin: 

(  ) Laki – Laki   (  ) Perempuan 

2. Usia 

(  )  17 – 20  (  ) 21 – 25  (  ) 26 – 30   (  ) 31 – 40  

3. Jenjang Pendidikan 

(  )  Sarjana S1  (  )  Pasca Sarjana S2   (  )  Doktor S3 

4. Instansi/Universitas 

(  ) Universitar Islam Negeri Maulana Malik Ibrahim Malang 

(  ) Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya 

(  ) Universitas Islam Negeri Sayyid Ali Rahmatullah Tulunggagung 

(  ) Universitas Islam Negeri KH. Achmat Siddiq Jember 

5. Aplikasi E-commerce yang digunakan 

(  ) Shopee Food  (  ) Go Food   (  ) Grab Food  

(  ) Traveloka Eats  (  ) Aplikasi Restoran Cepat Saji (  ) Lain -Lain 

6. Waktu Penggunaan 

(  ) < 2 Tahun   (  ) 2 – 4 Tahun   (  ) > 4 Tahun 

 

B. Instrumen Penelitian 

Berikan tanda Centang Pada jawaban yang menurut bapak/ibuk/ saudara 

dan saudari yang sesuai: 

1 = Sangat Tidak Setuju 2 = Tidak Setuju 3 = Ragu – Ragu  

4 = Setuju   5 = Sangat Setuju 
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1. Religiusitas 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Saya telah mengikuti dan melaksanakan ajaran 

agama. 

     

2 Saya sering membaca teks yang berkaitan dengan 

iman atau kepercayaan dalam Islam. 

     

3 Saya merasa dekat dengan tuhan apabila 

melaksanakan ajarannya dan sebaliknya 

     

4 Penting bagi saya untuk mengetahui ajaran agama 

dalam aktivitas. 

     

5 Saya mengetahui konsekuensi/effect dari agama 

dalam perbuatan yang dilakukan 

     

 

2. Pengetahuan Produk Halal 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Saya memahami hukum Islam tentang halal dan 

haram suatu produk e-commerce. 

     

2 Saya memiliki pengetahuan memadani tentang 

manfaat produk yang akan dibeli. 

     

3 Saya memiliki pengetahuan untuk membedakan dan 

antara produk yang diizinkan dan dilarang di e-

commerce. 

     

 

3. Perlindungan Konsumen 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Saya butuh keseimbangan pengetahuan dalam 

memilih produk yang halal dan haram di e-

commerce. 

     

2 Saya merasa adil jika ada informasi halal dalam 

produk di e-commerce. 

     

3 Saya tahu kemanfaatan produk halal sesuai dengan 

ajaran Islam. 

     

4 Saya merasa aman jika ada informasi yang berada 

dalam produk halal di e-commerce. 

     

 

4. Informasi Legalitas 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Saya butuh gambar/icon informasi legalitas terkait 

kehalaln produk di e-commerce. 

     

2 Saya butuh tulisan untuk menunjukan informasi 

legalitas kehalalan produk di e-commerce. 
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5. Labelisasi Halal 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Saya memiliki pengetahuan tentang gambar-gambar  

halal. 

     

2 Saya memilih pencantuman logo halal pada 

kemasan produk 

     

3 Saya memilihi suatu produk dengan kandungan 

yang sesuai dengan sertifikat halal. 

     

4 Saya memilih produk yang terdapat gambar atau 

tulisan halal yang menempel dalam kemasan 

     

 

6. Minat Pembelian 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Saya percaya bahwa produk halal aman dari segi 

proses dan penyakit. 

     

2 Saya percaya bahwa produk halal diajamin dengan 

sertifikat halal dan berada di bawah kendali otoritas 

halal Indonesia. 

     

3 Saya lebih memilih untuk membeli produk 

bersertifikat halal. 

     

4 Saya akan merekomendasikan keluarga dan teman 

saya untuk membeli produk halal. 

     



 

136 
 

Lampiran 1. 1 Tabulasi Data  

Ket: (X1) Religiusitas, (X2) Pengetahuan Produk Halaal, (X3) Perlindungan Konsumen, (Y) Minat Pembelian. (Z1) Informasi 

Legalitas dan (Z2) Labelisasi Halal. 

 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X2_1 X2_2 X2_3 X3_1 X3_2 X3_3 X3_4 Z1_1 Z1_2 Z2_1 Z2_2 Z2_3 Z2_4 Y1 Y2 Y3 Y4 

5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 3 5 3 4 4 5 5 3 4 

5 4 4 3 4 5 4 3 5 4 4 4 4 5 4 3 3 3 3 4 4 4 

5 4 3 3 4 5 3 4 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 

5 3 3 4 3 5 5 5 4 5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 

5 4 5 5 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 3 4 5 3 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 



137 
 

 
 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 3 5 3 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 

5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 4 5 4 2 4 2 5 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

1 2 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 2 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 

4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 3 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 
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5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 
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5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 3 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 
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5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 
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5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 
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5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 

5 5 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 
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5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 3 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 

4 3 4 3 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 3 5 4 5 5 4 3 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 
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5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 

4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

5 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 
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5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 

5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 3 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 5 4 5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 3 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

4 4 3 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 
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4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 

4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 5 4 4 4 4 5 4 5 5 

5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 
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4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 3 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 4 3 4 5 5 5 4 3 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 
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5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 3 

4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 5 4 3 4 3 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 4 5 3 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 3 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 4 2 4 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 

1 2 1 1 1 2 1 1 2 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

3 3 3 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 

5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 5 5 4 4 4 5 5 

5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 
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5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 

4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 

5 4 3 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 
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5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 

5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 
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5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 

5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
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5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 2 4 4 
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5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 



159 
 

 
 

5 5 5 5 5 4 3 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 

5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 2 1 1 

4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 3 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 

 

 

 

 


