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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Dari pembahasan di awal, maka dapat disimpulkan:

1. Dari semua komponen EPIC Model yang telah diketahui nilai efektifitasnya

bedasarkan skala Linkert dapat disimpulkan bahwa Mobile Advertising adalah

media yang efektif untuk periklanan khususnya pada konten-konten game di

Android

2. Dari hasil analisis efektifitas pada setiap komponen EPIC model. Impact

(dampak) adalah komponen EPIC Model yang paling dominan sebagai

pengukur efektivitas Mobile Advertising sebagai media periklanan di

smartphone berbasis Android dengan tingkat efektifitas Impact (I1) sebesar

4,887 dan Impact (I2) sebesar 4,460 dan keduanya masuk kedalam kategori

sangat efektif

5.2 Saran

Dari beberapa kajian yang telah dilakukan oleh peneliti, maka disarankan:

1. Bagi pengiklan-pengiklan di smartphone berbasis Android hasil penelitian ini

bisa dijadikan salah satu rujukan dan pertimbangan dalam membuat iklan pada

Android khususnya iklan yang ada di dalam konten game. Hasil penelitian ini

secara umum menunjukan komponen EPIC yang dijadikan pendekatan oleh

peneliti memiliki tingkat efektifitas yang tinggi. Emphaty masuk kedalam

kategori yang sangat efektif Impact, Persuasion dan communication masuk

kedalam kategori efektif, berdasarkan hal tersebut pengiklan di Android bisa

mempertahankan Emphaty pada golongan yang sangat efektif dan
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meningkatkan Impact, Persuasion dan communication agar bisa masuk pada

golongan yang sangat efektif.

2. Bagi peneliti selanjutnya yang tertarik tentang topik iklan diharapkan untuk

menggunakan objek lain, yaitu media yang digunakan. Namun apabila tertarik

ingin meneliti media yang sama yaitu Mobile advertising diharapkan

menggunakan metode lain untuk menghitung tingkat efektivitasnya, untuk

melihat apakah masih memiliki hasil yang sama jika dihitung dengan model

yang berbeda. Hal ini dilakukan karena perhitungan efektivitas iklan bukan

hanya 1 cara tetapi ada beberapa cara.
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