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Salah satu objek usaha ritel (eceran) yang saat ini mengalami suatu
peningkatan yang signifikan adalah bidang swalayan. Agar tetap eksis dalam
persaingan yang ketat, maka sebuah usaha swalayan membutuhkan konsep
pemasaran yang dapat mendukung peningkatan omset penjualan. Konsep yang
dimaksud adalah konsep bauran pemasaran.Bauran pemasaran adalah seperangkat
alat pemasaran yang digunakan perusahaan untuk terus menerus mencapai tujuan
pemasaranya.

Lokasi penelitian adalah di Swalayan Koperasi Agro Niaga (KAN) JABUNG yang
beralamat di jalan Suropati no 4 — 6 desa Jabung Kabupaten Malang. Jenis penelitian
yang dilakukan peneliti adalah eksplanatory research. Penelitian ini menggunakan
metode kuantiatif. Subyek penelitian berjumlah 100 responden yang dipilih
menggunakan teknik Accidental Sampling. Dalam pengumpulan data, peneliti metode
angket berupa kuesioner. Analisa data penelitian ini menggunakan teknik regresi
linier berganda, dengan bantuan SPSS versi 16.0 for windows

Berdasarkan hasil uji F pada tabel diperoleh distribusi F sebesar 9.176. Hal tersebut
membuktikan bahwa F hitung (99.207) > dari F tabel (2.60), sedangkan signifikansi
0.000 < 0.05 (alpha pada taraf kepercayaan 95%). Secara parsial tidak ada pengaruh
variabel produk X4 dengan nilai t hitung 1.357 < t tabel 1.960 dan nilai

signifikansinya 0.178 > 0.05, variabel promosi X3 dengan nilai t hitung 0.071 <t
tabel 1.960 dan nilai signifikansinya 0.003 < 0.05, variabel distribusi X, dengan nilai

t hitung 0.822 <t tabel 1.960 dan nilai signifikansinya 0.413 < 0.05 namun ada
pengaruh variabel harga X, dengan nilai t hitung 15.252 > t tabel 1.960 dan nilai

signifikansinya 0.000 < 0.05.





