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Perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi membawa perubahan dalam dunia
bisnis khususnya perdagangan di era globalisasi. Dimana pada seratus tahun silam
perdagangan dilakukan secara barter (tukar-menukar). Penelitian ini di latarbelakangi
oleh kegiatan pemasaran Pupuk Bagitani Di Malang. Dalam memasarkankan Pupuk Cair
Bagitani Di Malangperlu adanya sebuah media penghubung antara konsumen dengan
perusahaan yaitu dengan cara melalui promosi sebagai media komunikasi antara
perusahaan dengan konsumen. Agar promosi dapat menarik perhatian dan mempengaruhi
konsumen dalam melakukan pembelian, maka perusahaan melakukan bauran promosi
yang di dalamnya terdapat beberapa variabel yaitu periklanan, penjualan perorangan,
promosipenjualan, dan public relation.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan pendekatan survei yang
berusaha untuk mengetahui bagaimana pengaruh bauran promosi terhadap keputusan
pembelian. Teknik pengumpulan data yaitu dengan metode kuesioner, wawancara dan
dokumentasi. Untuk pengujian instrumen menggunakan uji Validitas, dan Reliabilitas.
Sedangkan untuk teknik analisis data menggunakan metode regresi linier berganda
karena variabel yang digunakan lebih dari dua variabel, dengan uji F dan uji t.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel periklanan (X1), penjualan
perorangan (X2), promosi penjualan (X3), dan public reloation (X4), secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Pupuk Bagitani Di Malang(Y) hal
ini terbuktidengan perhitungan uji F diperoleh F hitung 28,888 >F tabel 2,557 dengan
nilai psebesar 0,000 _ 0,05. Selain itu nilai Adjusted R Square yang sebesar 0,618 yang
berarti besarnya pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat adalah 61,8%. Dan uji
t diketahui bahwa secara parsial variabel bebas berpengaruh signifikan. Dan variabel
yang paling dominan pengaruhnya terhadap keputusan pembelian Pupuk Bagitani Di
Malangadalah variabel penjualan perorangan (X2) yaitu sebesar 43,8%.



