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ABSTRAK

Misbahul Munir 2015, SKRIPSI. Judul: “Pengaruh Faktor Psikografik terhadap
Keputusan Pembelian Produk Rokok Berlabel Peringatan Kesehatan
Menggunakan Gambar dan Tulisan sebagai Variabel Moderasi”

Pembimbing  : Yayuk Sri Rahayu, SE., MM

Kata Kunci :Psikografik, Label Peringatan Kesehatan, Keputusan Pembelian

Perkembangan teknologi saat ini banyak dimanfaatkan oleh para pemasar
untuk mempengaruhi  konsumen dalam mengambil keputusan pembelian.
Pengambilan keputusan pembelian salah satunya dapat dipengaruhi oleh faktor
psikografik. Psikografik berarti menggambarkan (graph) psikologis konsumen
(psyco). Psikografik sering diartikan sebagai pengukuran AIO (activity, interest,
opinion) yaitu pengukuran aktivitas, minat dan pendapat. Salah satu hal yang menarik
untuk diteliti dengan menggunakan analisis psikografik adalah keputusan pembelian
konsumen terhadap produk rokok terkait dengan motif pembelian dan respon terhadap
pesan yang terdapat pada label peringatan kesehatan. Dari latar belakang itulah
sehingga penelitian ini dilakukan dengan judul “Pengaruh Faktor Psikografik terhadap
Keputusan Pembelian Produk Rokok Berlabel Peringatan Kesehatan Menggunakan
Gambar dan Tulisan sebagai Variabel Moderasi”.

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif dengan tujuan
untuk melakukan penyelidikan dengan cara mendeskripsikan data yang sudah
terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang berlaku
untuk umum. Subyek penelitian ada 80 responden. Analisis data menggunakan MRA
(Moderating Regression Analisis) yang bertujuan untuk menguji hubungan antara
variabel independen dan dependen yang dalam hubungan tersebut terdapat factor yang
memperkuat atau memperlemah. Data dikumpulkan dengan cara menyebarkan
kuesioner, wawancara, dan dokumentasi.

Hasil dari penelitian ini berdasarkan uji regresi moderasi dengan
menggunakan moderated regression analysis (MRA) menyatakan bahwa nilai aktifitas
(X1) t hitung 2.919 > t tabel 0.678 dengan signifikan .049, kemudian nilai minat
(X2) t hitung 3.367 > t tabel 0.678 dengan signifikan 0,23, dan nilai opini (X3) t
hitung 5.137 > t tabel 0.678 dengan signifikan 000. Maka dapat disimpulkan bahwa
label peringatan kesehatan memoderasi hubungan antara factor psikografis aktifitas
(X1), dan opini (X3) terhadap keputusan pembelian. Sedangkan pada factor
psikografis minat (X2) label peringatan kesehatan tidak memoderasi terhadap
keputusan pembelian.
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ABSTRACT

Misbahul Munir, 2015, THESIS. Title: “The Influence of Psychographics Factor to
the Purchasing Decision of Cigarette Product Labeled with Health
Warning Using Picture and Writing as Moderation Variable.”

Advisor : Yayuk Sri Rahayu, SE., MM

Keywords : Psychographics, Health Warning Label, Purchasing Decision.

Recent technology development has been massively used by marketers to
influence customers purchasing decision. One of the factors that can influence the
decision of purchase is the factor of psychographics. Psychographics means to
describe (graph) customers’ psychology (psycho). Psychographics are often defined
as the measurement of AIO (activity, interest, opinion). One of the most interesting
aspects for research by using psychographics analysis is customers’ purchasing
decision towards cigarette product related to the purchasing motive and the response
to the message on the health warning label. From that background, this research is
done with the title of “The Influence of Psychographics Factor to the Purchasing
Decision of Cigarette Product Labeled with Health Warning Using Picture and
Writing as Moderation Variable.”

This research is using quantitative descriptive approach for the purpose of
researching by describing the collected data as they are without making any
conclusion that can be applied generally. The research subjects are 80 respondents.
Data analysis is using MRA (Moderating Regression Analysis) in order to test the
relation between independent variable and dependent variable which in their relation
contains the factor that can strengthen or weaken. Data are collected by spreading
questioners, conduction interviews and taking documentations.

The result of this research based on moderated regression test using
Moderated Regression Analysis (MRA) says that the activity value (X1) t count 2.919
> t table 0.678 with the significant of .049, then interest value (X2) t count 3.367 >t
table 0.678 with the significant of 472 < (0.05), with opinion value (X3) t count 5.137
> t table 0.678 with the significant of 000. It can be concluded that health warning
label moderates the relation between activity (X1), and opinion psychographics factor
(X3) to the purchasing decision. Meanwhile on the interest psychographics factor
(X2), the health warning label does not moderate the purchasing decision.
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BIODATA PENELITI

Nama Lengkap : Misbahul Munir

Tempat, tanggal lahir : Malang, 4 September 1989

Alamat Asal : Jalan Sidotentrem Rt/Rw 11/03 Desa
Tumpuk Renteng Kec. Turen Kab. Malang

Alamat Kos -

Telepon/Hp : 082333543310

E-mail : niagasariah@gmail.com

Facebook : Misbakhul Munir

Pendidikan Formal

1993-1995 : TK Kartini Turen

1995-2001 : MI Miftahul Ulum Turen

2001-2004 : MTs An-Nur Bululawang

2004-2007 : MAN 1 Malang

2008-2015 - Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Islam

Negeri Maulana Malik Ibrahim Malang

Pendidikan Non Formal

2001-2004 : Pon.Pes An- Nur 1 Bululawang

2004-2011 : Pon.Pes Al- Mubarok Lowok Waru Malang

2008-2009 : Program Khusus Perkuliahan Bahasa Arab UIN Maliki
Malang

2010 : English Language Center (ELC) UIN Maliki Malang

Pengalaman Berorganisasi
a. Menteri Luar Negeri Badan Eksekutif Mahasiswa Fakultas Ekonomi (BEM FE)

b. Anggota Pergerakan Mahasiswa Islam Indonesia (PMII)
c. Anggota Unit Olahraga (UNIOR)
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