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ABSTRAK 
 

Misbahul Munir 2015, SKRIPSI. Judul: “Pengaruh Faktor Psikografik terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Rokok Berlabel Peringatan Kesehatan 

Menggunakan Gambar dan Tulisan sebagai Variabel Moderasi” 

Pembimbing   : Yayuk Sri Rahayu, SE., MM 

Kata Kunci  :Psikografik, Label Peringatan Kesehatan, Keputusan Pembelian 

 

Perkembangan teknologi saat ini banyak dimanfaatkan oleh para pemasar 

untuk mempengaruhi konsumen dalam mengambil keputusan pembelian. 

Pengambilan keputusan pembelian salah satunya dapat dipengaruhi oleh faktor 

psikografik. Psikografik berarti menggambarkan (graph) psikologis konsumen 

(psyco). Psikografik sering diartikan sebagai pengukuran AIO (activity, interest, 

opinion) yaitu pengukuran aktivitas, minat dan pendapat. Salah satu hal yang menarik 

untuk diteliti dengan menggunakan analisis psikografik adalah keputusan pembelian 

konsumen terhadap produk rokok terkait dengan motif pembelian dan respon terhadap 

pesan yang terdapat pada label peringatan kesehatan. Dari latar belakang itulah 

sehingga penelitian ini dilakukan dengan judul “Pengaruh Faktor Psikografik terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Rokok Berlabel Peringatan Kesehatan Menggunakan 

Gambar dan Tulisan sebagai Variabel Moderasi”. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif dengan tujuan 

untuk melakukan penyelidikan dengan cara mendeskripsikan data yang sudah 

terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang berlaku 

untuk umum. Subyek penelitian ada 80 responden. Analisis data menggunakan MRA 

(Moderating Regression Analisis) yang bertujuan untuk menguji hubungan antara 

variabel independen dan dependen yang dalam hubungan tersebut terdapat factor yang 

memperkuat atau memperlemah. Data dikumpulkan dengan cara menyebarkan 

kuesioner, wawancara, dan dokumentasi. 

Hasil dari penelitian ini berdasarkan uji regresi moderasi dengan 

menggunakan moderated regression analysis (MRA) menyatakan bahwa nilai aktifitas 

(X1)  t hitung 2.919 > t tabel 0.678 dengan signifikan .049,  kemudian nilai minat 

(X2) t hitung 3.367 >  t tabel 0.678 dengan signifikan 0,23, dan nilai opini (X3) t 

hitung 5.137 >  t tabel 0.678 dengan signifikan 000. Maka dapat disimpulkan bahwa 

label peringatan kesehatan memoderasi hubungan antara factor psikografis aktifitas 

(X1), dan opini (X3) terhadap keputusan pembelian. Sedangkan pada factor 

psikografis minat (X2) label peringatan kesehatan tidak memoderasi terhadap 

keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 
 

Misbahul Munir, 2015, THESIS. Title: “The Influence of Psychographics Factor to 

the Purchasing Decision of Cigarette Product Labeled with Health 

Warning Using Picture and Writing as Moderation Variable.” 

Advisor : Yayuk Sri Rahayu, SE., MM 

Keywords : Psychographics, Health Warning Label, Purchasing Decision. 

  

Recent technology development has been massively used by marketers to 

influence customers purchasing decision. One of the factors that can influence the 

decision of purchase is the factor of psychographics. Psychographics means to 

describe (graph) customers’ psychology (psycho). Psychographics are often defined 

as the measurement of AIO (activity, interest, opinion). One of the most interesting 

aspects for research by using psychographics analysis is customers’ purchasing 

decision towards cigarette product related to the purchasing motive and the response 

to the message on the health warning label. From that background, this research is 

done with the title of “The Influence of Psychographics Factor to the Purchasing 

Decision of Cigarette Product Labeled with Health Warning Using Picture and 

Writing as Moderation Variable.” 

 This research is using quantitative descriptive approach for the purpose of 

researching by describing the collected data as they are without making any 

conclusion that can be applied generally. The research subjects are 80 respondents. 

Data analysis is using MRA (Moderating Regression Analysis) in order to test the 

relation between independent variable and dependent variable which in their relation 

contains the factor that can strengthen or weaken. Data are collected by spreading 

questioners, conduction interviews and taking documentations. 

The result of this research based on moderated regression test using 

Moderated Regression Analysis (MRA) says that the activity value (X1) t count 2.919 

> t table 0.678 with the significant of .049, then interest value (X2) t count 3.367 > t 

table 0.678 with the significant of 472 < (0.05), with opinion value (X3) t count 5.137 

> t table 0.678 with the significant of 000.  It can be concluded that health warning 

label moderates the relation between activity (X1), and opinion psychographics factor 

(X3) to the purchasing decision. Meanwhile on the interest psychographics factor 

(X2), the health warning label does not moderate the purchasing decision. 
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ٌصسخخاٌُ  
 

 

 حأث١شلشاس اٌششاء   عاًِ " : ِٛضٛع اي.اٌبذث اٌجاِعٝ، , 2015. ِصباح ا١ٌّٕش

فس١ىٛوشف١ه عٍٝ ِٕخجاث اٌخبغٛصفخخذز٠شاٌصذتعٓ طش٠ماٌصٛس 

"ٚإٌصٛصبٛصفٙاالاعخذاٌّخغٟ  

٠ا٠ٛن سشٞ سا٘ا٠ٛ :  اٌّششف   

 وٍّاث اٌبذث  :، اٌصذتحس١ّاحخذز٠ش، لشاس اٌششاء 

 

 

 اٌخطٛساث اٌخىٌٕٛٛج١ت ا٢ْ حسخخذَ عٍٝ ٔطاق ٚاسع ِٓ لبً اٌخجاس ٌٍخأث١ش 

٠ّىٓ أْ ٠خأثش لشاس اٌششاء بعٛاًِ .عٍٝ اٌّسخٍٙى١ٓ فٟ احخار لشاساث اٌششاء 

 (إٌفسٟ  )اٌّسخٍٙه إٌفسٟ  (اٌشسُ اٌب١أٟ )فس١ىٛوشف١ىٙٛ ٚصف   . فس١ىٛوشف١ه

 (إٌشاط ، ٚاٌفٛائذ ، ٚاٌشأٞ ) AIOفس١ىٛوشف١ه غاٌبا ِا حفسش عٍٝ أٔٙا ِم١اط ي . 

ِٚٓ اٌّث١ش ٌلا٘خّاَ ٌذساست باسخخذاَ .أْ ل١اط الأٔشطت ٚاٌّصاٌخ ٚ ا٢ساء

فس١ىٛوشف١ه حذ١ًٍ ٚ لشاساث اٌششاء عٍٝ ِٕخجاث اٌخبغ اٌّشحبطت دٚافع اٌششاء ٚ 

ِٓ اٌخٍف١ت اٌخٟ أجش٠ج ٘زا .سدا عٍٝ اٌشساٌت اٌٛاسدة فٟ ٍِصماث اٌخذز٠ش اٌصذ١ت

حأث١ش لشاس اٌششاء عاًِ فس١ىٛوشف١ه عٍٝ ِٕخجاث اٌخبغ إعخبش "اٌبذث حذج عٕٛاْ 

 " .حذز٠ش اٌصذت عٓ طش٠ك اٌصٛس ٚ إٌص وّا ٘ٛ الاعخذاي ِخغ١ش 

 ٘زٖ اٌذساست اسخخذاَ إٌّٙج اٌٛصفٟ اٌىّٟ ٌٍخذم١ك اٌزٞ ٠جش٠ٗ ٚاصفا 

اٌب١أاث اٌخٟ حُ جّعٙا باٌفعً وّا ٘ٛ دْٚ لصذ إٌٝ الاسخٕخاجاث حٕطبك عٍٝ 

حذ١ًٍ اٌب١أاث باسخخذاَ .  اٌّسخج١ب80ٓ١ ِٛضٛعاث اٌذساست واْ ٕ٘ان .اٌجّٙٛس

MRA (  الاعخذاي حذ١ًٍ الأذذاس)  ٚاٌخٟ حٙذف إٌٝ اخخباس اٌعلالت ب١ٓ اٌّخغ١شاث ،

حُ جّع . اٌّسخمٍت ٚغ١ش اٌّسخمٍت فٟ اٌعلالت اٌخٟ ٟ٘ اٌعٛاًِ اٌخٟ حعضص أٚ حضعف 

 .اٌب١أاث عٓ طش٠ك حٛص٠ع الاسخب١أاث ٚاٌّمابلاث ٚ اٌٛثائك

 ٔخائج ٘زا اٌبذث ٠مَٛ عٍٝ اخخباس الاعخذاي الأذذاس باسخخذاَ حذ١ًٍ 

 حعٛي t ( X1) ٠ٕص عٍٝ أْ ل١ّت إٌشاط  ( MRA)الأذذاس خاضعت ٌلإششاف 

2919> t ثُ ل١ّت اٌفائذة 0،049 ِع 0678 اٌجذٚي ، ( X2 )t 3367 عذد> t 

 0678 اٌجذٚي t< اٌعذ X3t 5137 ()ٚل١ّت فخاٜٚ  ( عاِا23 )0 0678اٌجذٚي 

بشىً وب١ش ٠ّٚىٓ أْ ٔخٍص إٌٝ أْ ٍِصماث اٌخذز٠ش اٌصذ١ت ِعخذٌت . 000ِع 

. إٌٝ لشاس اٌششاء  ( X3) ٚ فخاٜٚ  ( X1 )اٌعلالت ب١ٓ إٌشاط عاًِ اٌس١ىٌٛٛج١ت 

لا اٌّعخذٌت ٍِصماث اٌخذز٠ش اٌصذ١ت  (X2 )فٟ د١ٓ أْ اٌعٛاًِ اٌس١ىٌٛٛج١ت اٌفائذة 

 .عٍٝ لشاساث اٌششاء
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