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ABSTRAK

Moch Amin Zaenullah. 2015. SKRIPSI. Judul: “Pengetahuan, Persepsi dan
Motivasi Wisatawan Dalam Bekunjung ke Desa Pemuteran,
Kecamatan Grokgak, Kabupaten Buleleng, Bali

Pembimbing : H. Slamet, SE, MM., Ph.D
Kata Kunci : Pengetahuan, Persepsi, motivasi wisatawan.

Desa Pemuteran adalah sebuah desa yang sama seperti kebanyakan desa
yang ada di Indonesia dan penduduknya sekitar 2.603 kepala keluarga. Desa
Pemuteran jauh dari kota, tidak ada pelabuhan serta bandara. Tetapi berkat usaha
dan kerja keras warga maka berubalah desa ini menjadi desa ekowisata yang
bebasis pada lokalitas, dan berdatanganlah wisatawan-wisatawan mancanegara.
Itulah yang melatar belakangi peneliti membuat rumusan masalah bagaimana
pengetahuan dan persepsi wisatawan bisa datang ke Desa Pemuteran dan apa
alasan mereka mau datang ke tempat ini.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dimana
tujuanya mengambarkan secara jelas tentang fokus  penelitian yang meliputi
pengetahuan, persepsi, dan motivasi wisatawan. Subjek penelitian ada 10 orang
data di kumpulkan dengan cara observasi, wawancara, dan dokumentasi. Teknik
analisa datanya melalui tiga tahap: reduksi, penyajian data, dan penarikan
kesimpulan.

Dari hasil penelitian menunjukkan pengetahuan wisatawan terhadap Desa
Pemuteran adalah pengetahuan produk. Hal itu dikarenakan wisatawan dapat
memberikan pendapat sendiri tentang Desa Pemuteran bahwa desa ini adalah
tempat untuk diving atau snorkeling, tempatnya indah ada banyak yang bisa di
datangi disana seperti pura, peternakan penyu, dan air terjun, serta di Desa
Pemuteran adalah tempat konservasi karang. Persepsi wisatawan terhadap Desa
Pemuteran positif hal ini di karenakan wisatawan mendapatkan rangsangan dari
luar dirinya. Seperti lingkungan bersih, nyaman dan tenang sehingga wisatawan
dapat melakukan aktifitasnya dengan nyaman. Motivasi wisatawan yang
berkunjung ke Desa Pemuteran adalah motivasi fisik dan motivasi pribadi. Hal ini
di karenakan alasan wisatawan ke Desa Pemuteran dalah untuk menikmati objek
wisata yang ada dan juga mengunjungi teman yang ada di Desa Pemuteran.
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ABSTRACT

Moch. Amin Zainullah. 2015. Thesis. Title: " Knowledge, Perceptions, and
Motivation Travelers In Visit To Desa Pemuteran, Grokgak,
Buleleng - Bali "

Supervisor : H. Slamet, SE, MM., Ph.D
Keywords : Knowledge, Perceptions, and Motivation Travelers

Pemuteran village is a village that is the same as most villages in
Indonesia and a population of about 2,603 heads of households as well as most of
its residents work as farmers and fishermen. Pemuteran village far from town, the
village seemed dead and there is no port and airport in the village. But thanks to
the efforts and hard work of residents of the village berubalah dead village
ecotourism bebasis on locality, and berdatanganlah foreign tourists. That is the
background for researchers to formulate the problem of how knowledge and
perception of tourists can come to the village of Pemuteran resoning and what
they want to come to this place

his study used descriptive qualitative approach which clearly aim portrait
research focus include knowledge, perception, and travel motivations. There were
10 subjects of research data collected by observation, interview, and
documentation. Data analysis techniques through three stages : reduction, data
presentation, and conclusion.

The results showed tourists to the village Pemuteran knowledge is product
knowledge. That's because tourists can give an opinion about Pemuteran village
that this village is the place for diving or snorkeling, beautiful place there is a lot
that can go there like temples, turtle farms, and waterfalls, as well as in the village
of Pemuteran is a coral conservation. Traveler 's perception of the positive
Pemuteran village it is in because tourists get stimulation from outside himself.
Such as the environment clean, comfortable and quiet so tourists can conduct its
activities comfortably. Motivation tourists visiting the village of Pemuteran is a
physical motivation and personal motivation. This is because the reason tourists to
the village of Pemuteran dalah to enjoy existing tourist attraction and also visiting
friends in the village of Pemuteran
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ملخص
والسياح في زيارة . بحث جامعي. العنوان: "المعرفة، والوعي، والدافعية، 2015محمد أمين زين االله. 

كروككاك".- ، بالي، بوليلينجإلى قرية بيموتيران
: الحاج سلامات الماجستيرالمشرف

: المعرفة، الوعي، دافعية السائحالكلمات الأساسية

ا حوالي في اندونيسيا والأخرىالقرىبتساويقرية بيموتيران هي قرية التي  عدد سكا
ولكن بفضل الجهود ر. د الميناء والمطاقرية بيموتيران بعيدة عن المدينة، لا يوجة.أسر 2603

قرية السياحة البيئية على أساس المكان، ووصلت لىوالعمل الجاد لسكان هذه القرية تحولت إ
لسياح يأتون إلى وعي اكيف معرفة و على  شكلة المباحث الركزلفيةالخ. من هذهالسياح الأجانب

.إلى هذا المكانيأتواأن ونريديقرية بيموتيران وما الأسباب التي 
التركيز على عنواضحة لتصويرههدفو المنهج الوصفي النوعي بحثالااستخدم هذ
شخصا على البيانات 10بحثكان موضوع ال. ، ودافع السياحيةوعيوال،البحوث تشمل المعرفة

تقنيات تحليل البيانات من خلال ثلاث .التي تم جمعها عن طريق الملاحظة، والمقابلة، والوثائق
.عرض البيانات، والاستنتاجو ، تصييرمراحل: ال

ــــــــــــــــــــــــجيهبيموتيرانعلى قريةالسياحمعرفةأنإلى النتائجدلت المنت بسبب.معرفـــــــــــــــــة
أولممارسة رياضة الغوصمكانهذه القريةأنبيموتيرانقريةحولرأياعطيييمكن أن السياح
، السلاحفومزارعالمعابدهناك مثليمكن أن تذهبالكثير الذيهناككان جميلالم، الغوص

قريةعنالمسافروعي.الشعاب المرجانيةفاظ علىالحهوبيموتيرانقريةوكذلك في، والشلالات
انطباعا تعطي الخبرة و الحصول علىمثل.داخلهمنالتحفيزالحصول علىسياح الإيجابية لبيموتيران

وذلك لأن .الحافز الشخصيو الماديهو الدافعبيموتيرانقريةرو ز يالذيدافع السياح.ايجابيا
.بيموتيرانفي قريةأيضازيارة الأصدقاء المعالم السياحية و استمتاعهو بيموتيرانقرية لالسياحسبب


